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内容概要

谢尔比·D.亨特是得克萨斯技术大学市场营销学教授。
其撰写的论步及理论、宏观营销、伦理学、分销渠道、科学哲学和市场营销理论。
他在《市场营销》杂志上发表的论文中有三篇获得了哈罗德·H.梅纳德奖的“最佳市场营销理论论文
”。
他于1985年与他人合作并发表在《商务研究》杂志上的题为“理论道德与营销管理”一文获得2002年
度，埃尔斯维－科学斯维－科学优质与重大学术奖“。
他的19689年的论文——“市场营销学中的具体化与现实主义：关于理性的辩护”获得“《宏观市场经
营销》查尔斯·C.斯莱特奖”。
由于在市场营销学理论与学科方面所做出的贡献，他从美国市场营销学会获得1986年度的“保罗·D.
康恩维斯奖”；从美国市场营销科学学会获得１987年度“突出市场经营销教育者奖”；从美国市场营
销促进会获得２002年度“埃尔斯维－科学突出学者奖。
”　　哈佛商学院的杰瑞·萨尔特曼认为：“谢尔比·D.亨特再一次为这个专业提供了一本不可或缺
的收。
除了书的内容所提供的价值之外，亨特还提供了一个极好的例子来小心地展开一场辩论并且提供丰富
的解释。
本书应用作为所有博士生的必读书目。
”　　得克萨斯教会大学的罗伯特·卢斯奇是这样评价文书的：“谢尔比·D.亨特对《市场营销理论
基础》一书的修订延续了前三版为发展市场营销学思想和研究提供一个清晰架构的传统。
尽管并非所有人都会同意亨特的观点和方法，但是没有人会在读了这本书后还不清楚科学哲学的中关
键问题是什么以及亨特对这些问题的观点。
现在和将来的全世界的市场营销科学空将对每一个章节进行学习和辩论，这样做也能促进市场营销科
学实践的进步。
”　　波士顿学院的阿琪·伍德斯德认为：“通过这本经典著作的阐述，谢尔比·D亨特关于如何创
建对于深刻理解市场营销进程有帮助的理论是他为我们这个专业所提供的核心价值。
”
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