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内容概要

中国乃至全球的品牌传播正在面临一系列亟待破解的难题。
企业面对不断高企的广告成本不堪重负，媒体面临一连串变局与“拐点”惶惶不安，广告公司在广告
主的更高要求面前手足无措⋯⋯总之，一种焦灼与期望相融的氛围弥漫于我们周围。
本书为“中国营销实战派书系”中的一本，简明阐述了品牌定位的方法论意义，分析了品牌定位的心
智特征及产品市场属性，探讨了市场什么周期与定位的关系，突出了定位的七种方法——阶梯定位、
扩散定位、细分定位、点证定位、强势定位、跟随定位、反向定位。
全书语言浅显，事例丰富，理论紧密联系实际，实用性和可操作性很强，值得一读。

　　世纪交替之际，世界历史中最重大的事件之一，就是占据全球人口五分之一的中国大地正在进行
的市场化历程。
在这个史无前例的变革中，人们需要各种有用的理论，但是，任何理论也必须面临这个进程的检验与
融合。
回避这一进程的品牌与营销理论是虚伪的。
定位理论也必须在这样的大背景下得到重新阐释。

　　您会注意到，这部理论著作的“长篇大论”被切割成一个又一个小块面。
这与作者对于营销与广告学以及现代性的理解有关。
作者认为，这个领域的理论不应该垂直走进象牙塔，而应该像种子一样横向播撒到现实的土壤里。
分散，重组，再整合。

　　您也会注意到，这本理论著作并不难读，您甚至可以一口气读完，因为这里没有空谈，而是直面
了正在发生的现实。
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