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作者简介

王慧琳，中国体育科学学会学校体育学分会委员。
主要从事体育人炙社会学哥口体育传播学的教学和研究工作。
2000年以硕士研究生毕业于北京体育大学，获教育学顾士学位。
2001午9月-2002年8月，被国家教委留学生基金委选派为国家间互换奖学金项目留学人员，作为访问学
者留学波兰一年。
2003年毕业于北京体育犬学，获教育学博士学位。
师从周登嵩教授。
在专业研究方面,把体育人炙杜会学与传播学有机地结合，就学校体育与大众传媒之间的相互关系问题
。
其主要观点为：大众传媒对学校体育具有一定的能动性的影响，大众传媒是推动学校体育发展的重要
力量，尽管大众传媒在观念上可能更具有超前性和先进性，但不能取代学校体育教育的地位。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<媒介.奥运.教育.影响-媒介2008奥运�>>

书籍目录

1 前言  1.1问题的提出    1.1.1选题依据    1.1.2文献综述(国内外研究概况)    1.1.3选题立意    1.1.4研究的目
的与任务    1.1.5研究方法  1.2研究的理论依据与研究思路    1.2.1研究的理论依据    1.2.2研究思路  1.3理论
假设2 奥林匹克传播与媒介北京2008奥运宣传的影响和作用  2.1大众传媒对奥林匹克运动的传播及影响 
  2.1.1奥林匹克功能与其对社会的促进功能    2.1.2大众传媒是奥林匹克运动文化传播最适宜的载体   
2.1.3奥林匹克运动文化和传播的影响    2.1.4奥林匹克传播中的现代西方体育强势及影响  2.2媒体2008奥
运媒介宣传的影响与作用    2.2.1媒介2008奥运宣传对体育发展的促进作用    2.2.2媒介2008奥运宣传对社
会经济发展的促进功能    2.2.3媒介2008奥运宣传对体育生活方式教育的促进作用  2.3小结3 北京大学生
通过媒介接触奥运宣传的状况  3.1大学生休闲生活中的媒体介入    3.1.1大学生的休闲时间情况    3.1.2不
同大学生选择度过休闲时间的方式  3.2大学生接触不同媒介奥运资讯的频率    3.2.1网络在体育上的应用
随着网络的发展而发展    3.2.2电视体育节目的商业化使电视传媒在现在体育传播中具有绝对的地位和
优势    3.2.3报刊随着电视转播的增加，也在数量和质量上有了很大变化    3.2.4不同性别大学生接触不同
的媒介奥运资讯有不同的行为    3.3大学生接触不同媒介奥运资讯的时间    3.3.1不同性别大学生接触不
同媒介奥运资讯时间的状况    3.3.2不同体育兴趣程度的大学生接触不同媒体奥运资讯的行为状况  3.4北
京大学生接触大陆以外的媒体有关奥运会报道的状况  3.5北京大学生接触奥运资讯大众媒介的格局  3.6
小结4 大学生对大众传媒奥运资讯的需要  4.1媒介需要的理论    4.1.1关于需要的概念    4.1.2关于使用与
满足理论    4.1.3关于媒介依赖和使用习惯对大学生媒介需求的影响    4.1.4从传媒获得满足的社会和心理
根源    4.1.5受众的动机  4.2大学生对不同媒介的奥运资讯需要  4.3不同特性大学生的媒介奥运资讯需要 
4.4大学生的体育兴趣程度与媒介需要的关系  4.5小结5 媒介北京2008奥运会宣传教育活动成效剖新  5.1
北京大学生对2008北京奥运的认知度    5.1.1对北京2008年奥运会的基本认识    5.1.2对北京2008年奥运会
申办口号的认识程度    5.1.3对北京2008年奥运会会徽的认识程度    5.1.4北京大学生对奥林匹克格言的认
知程度    5.1.5对北京2008年《北京奥运行动规划》的认识程度  5.2北京大学生认知奥运知识的途径   
5.2.1电视是大学生认知奥运知识的主要途径    5.2.2报纸、网络和人际间传播是大学生奥运认知的很好
途径    5.2.3其他奥运宣传途径急需改善，以满足大学生的奥运认知需求  5.3北京大学生对奥运的关注度
   5.3.1北京大学生对北京筹备2008奥运会情况的关注程度    5.3.2北京大学生个人特性与对北京筹备2008
奥运会情况的关注程度    5.3.3北京大学生关注奥运资讯的偏好  5.4北京大学生对奥运参与的态度的认知
及其参与度    5.4.1北京大学生对奥运参与的基本态度    5.4.2北京大学生的奥运参与行为    5.4.3北京大学
生对奥运参与的认知与其奥运参与的关系    5.4.4促进北京大学生奥运参与的思考  5.5小结6 北京大学生
对媒介奥运宣传的评价和其影响力  6.1北京大学生对媒介奥运宣传的评价    6.1.1北京大学生对当前奥运
活动宣传形势的评价    6.1.2对“申奥”成功以来奥运活动宣传力度的评价  6.2媒介奥运宣传对北京大学
生的影响力    6.2.1北京大学生在奥运宣传活动中显示出较高的参与要求    6.2.2北京大学生对以奥运为主
题的健身活动的参与度    6.2.3北京大学生在奥运宣传活动中显示出较高的文明程度分析    6.2.4北京大学
生在奥运宣传活动中显示出较强的奥运信息意识  6.3小结7 媒介北京2008奥运宣传与北京大学生体育生
活  7.1北京大学生体育生活现状调查    7.1.1体育生活方式的概述    7.1.2北京大学生体育生活的现状与发
展趋势  7.22008奥运媒介宣传对北京大学生体育价值观的影响    7.2.1北京大学生传媒奥运宣传接触与体
育价值观的相关分析    7.2.2北京大学生对奥运认知与体育价值观的相关分析    7.2.3北京大学生对奥运关
注度与体育价值观的相关分析    7.2.4奥运资讯传播活动行为对体育价值观产生影响的变量之间的关系   
7.2.5北京大学生媒介接触内容与大学生体育价值观的相关性    7.2.6关于媒介奥运宣传与大学生体育价
值观发展的思考  7.32008奥运媒介宣传对北京大学生体育行为的影响    7.3.1北京大学生媒介接触行为与
体育行为的相关分析    7.3.2北京大学生的奥运认知与体育行为的相关分析    7.3.3北京大学生的奥运关注
度与体育行为的相关分析    7.3.4奥运资讯传播活动对体育价值观和体育行为产生影响的变量之间理想
关系  7.4 2008奥运媒介宣传对北京大学生体育生活影响的机制    7.4.1申奥、筹备奥运会的宣传活动对北
京大学生体育生活的影响    7.4.2影响大学生体育价值观、行为形成因素的理论分析  7.5小结8 大学生媒
介奥运宣传接触存在的问题与建议  8.1大学生媒介奥运宣传接触存在的问题    8.1.1大学生媒介奥运资讯
接触渠道方面    8.1.2媒介奥运宣传的效能方面    8.1.3大学生在接触媒介奥运资讯的意识方面    8.1.4问题
解决的未来趋势  8.2面向2008北京奥运会成功举办的媒介宣传建议    8.2.1利用大众传媒有针对性地进行

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<媒介.奥运.教育.影响-媒介2008奥运�>>

奥林匹克教育    8.2.2优化奥运文化环境    8.2.3北京大学生奥运宣传活动建言9 结  论参考文献致  谢附录
亲自北京大学生关于北京2008年奥运会宣传的声音博士生期间发表的学术论文、专著目录博士后期间
发表的学术论文、专著目录

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<媒介.奥运.教育.影响-媒介2008奥运�>>

编辑推荐

本研究通过问卷调查法对北京大学生进行抽样调查。
通过采用定量与定性相结合的研究方法，对北京大学生接触媒介北京2008奥运宣传的各个环节进行比
较系统的调查分析，就2008年北京奥运会对北京大学生的体育生活的影响进行探讨。
为大学生体育发展和利用大众传媒有针对性的进行奥林匹克教育，优化奥运文化环境提供依据，也为
相关主题的研究提供参考。
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