
第一图书网, tushu007.com
<<广播新闻策划>>

图书基本信息

书名：<<广播新闻策划>>

13位ISBN编号：9787811022704

10位ISBN编号：7811022702

出版时间：2006-6

出版时间：东北大学出版社

作者：礼桂华

页数：347

字数：383000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<广播新闻策划>>

内容概要

在新闻越发成为复杂过程的最终产品，大众媒介的功能和作用也日益走向多元和开放的今天，《广播
新闻策划》一书的出版发行。
可谓适逢其时。
    《广播新闻策划》理论体系框架严密、结构合理。
理论阐述与案例剖析相得益彰，既具可读性又具可操作性。
    《广播新闻策划》贯穿策划的创新思维，对“新闻”“策划”“新闻策划”等关键概念的推理论证
，对广播新闻策划史的梳理论述。
对广播声音策划的和体、和声、和律、和谐四种方法的创造提出具有刨新意义。
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章节摘录

　　当然，一个好的策划方案仅仅依靠胆量是不够的，可以大胆想象，但要小心求证，尤其是在过程
的策划和实施中，要有强有力的措施保证。
策划文案是理性思维的成果，将理性思维转化为实践行为，需要强有力的执行力作保证。
广播报道不同于其他媒体的报道，广播的声音特征要求广播声音不能间断，否则就造成空播事故，因
此，在过程的策划中，必须要有精心的细节衔接设计，而且这种设计往往需要两到三种方案，以备新
闻事件的突发性变化。
比如：在策划《第28届世界遗产大会审议沈阳“一宫两陵”申报历史文化遗产项目》的大会现场直播
节目时，由手插播时间不能确定，需要预等的时间太长，按照事先分析，大会审议沈阳项目的时间最
早可能在上午10点多钟，也可能是晚上20：00～21：00点，中间预等的时间长达十几个小时。
另外，由于会场保安的因素，现场记者不能开口说话，一旦手机信号发生中断，靠什么填补时间⋯⋯
所有可能发生和不可能发生的事情都作了悉心的求证与排查，并设计出几种应急方案。
其中，首选的是借鉴球赛直播带评球的直播节目模式，设计了现场音响和直播间内记者以及嘉宾坐台
解说、点评的穿插运行流程，同时开通热线让听众参与点评，这样，不但丰富了节目内容，而且如果
手机信号有中断重接的现象，在收听上也不会很明显。
为了填满节目等待时间，经过多方努力，邀请到相关专家和学者做场外嘉宾，可长可短、随时随地地
参与节目，既适应了节目时间的灵活性，又丰富了节目内容，“还活跃了节目的内外互动的气氛。
一在这9个多小时的信号插入、淡出、再插入的几个回合中，把正常的节目安排、正常的人力配置、
正常的作息时间等正常节目秩序搅和得一团糟，在这种近乎混乱的状态下，依靠台内强大有效的执行
力度，在台内相关人员和部门的积极配合与台外嘉宾的鼎立相助下，策划文案顺利实施，圆满地完成
了这次现场实况同步直播报道。
　　一个好的广播专稿要有广播的声音特色，因此，在节目采制编排时，记者（编辑）要有强烈的声
音意识，在节目的声音策划上下功夫。
沈阳电台的“一宫两陵”申报历史文化遗产的审议大会现场直播节目中，长达50分钟的苏州会场声音
就在耳机和手机的交流中传播，这中间没有记者的一点声音，完全是现场的原汁原味的音响声音，这
种状况当然是在特殊条件下出现的“不得已而为之”，但正是这种记者的话“少得不能再少”的原汁
原味的现场直播，证明了新闻的真实性，增强了广播新闻的声音魅力。
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