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内容概要

　　《网络营销》系统、简明、扼要地介绍了现代市场营销的基础理论，较系统而清晰地阐述了网络
营销的基本框架和方法体系，让读者站在企业整体营销战略的高度全面了解网络营销的实质。
《网络营销》面向行业、贴近市场，将读者所需的知识点渗透到能力训练之中。
对网络营销技术、策略、管理、应用等方面，既有概论式的介绍，又有具体的应用步骤，并附有大量
案例分析，以期深入浅出地启迪读者思路，指导其具体操作。
　　《网络营销》具有实用性、职业性、适应性和先进性的特点。
主要可作为市场营销、电子商务、经济贸易专业的成人教育、函授、网络学院学生教材，同时也适合
作为高职高专相关专业的教材，网络营销爱好者和企业营销人员也可参考或作为培训用书。
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编辑推荐

《网络营销》的编写指导思想是系统地培养学生网络营销的应用和操作技能，学生应当在比较系统地
学习市场营销学及计算机网络技术课程的基础上，再进行网络营销学的学习。
 本教材的编写，大胆地吸收了国内外网络营销技术著作与教材的优点，形成了有自己特色的网络营销
教学体系。
全书按照网络营销技术的特点分为四个部分：一是网络营销总论；二是网络营销战略和策略；三是电
子商务营销方法及企业应用；四是网络营销管理及实验。
全书以网络营销理论为指导，提出了网络营销的具体战略和策略，力求使读者通过运用网络营销技巧
，实现网上沟通和销售。
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