
第一图书网, tushu007.com
<<影视广告摄制>>

图书基本信息

书名：<<影视广告摄制>>

13位ISBN编号：9787811051292

10位ISBN编号：781105129X

出版时间：1970-1

出版时间：中南大学出版社

作者：王进力

页数：136

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<影视广告摄制>>

内容概要

　　这本书是真心奉献给那些有心在广告行业和影视广告制作圈中闯荡的学生。
然而，艺术门类中的自学，特别是技术上的自学是很困难的。
作为艺术是无限的和不可计算的，它是建立在别人批评的基础上。
由于许多人既没有时间也没有金钱去上专业的影视学校，他们必须找到别的方式去获取必要的知识和
经历。
影视广告拍摄和制作是一门实践性很强的课程，能够自己亲自动手，就能解决问题。
这本书旨在鼓励读者通过拍摄影视广告作品来学习影视广告的制作，从实践中去学习，如果必要的话
，应该自己独立地去做。
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