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前言

　　这是一种躲不开的现实：学界对于大学的学科或专业之间的评价或定义往往会受到灰色潜规则的
影响。
譬如：学理工的看不起学文史的，学文史的看不起学新闻的。
这种陈腐的俗见却酝酿出了一种浅薄的学术态度，并逻辑地推演出了一种说法，即“新闻无学”。
“学与术”在价值认识上的落差，很大程度上影响到大学对学科和专业的未来发展和战略规划。
在大学里，但凡“学”远而“术”近之学科，颇有“破帽遮颜过闹市”之尴尬！
　　姑且不论“新闻无学”等的说法是否偏颇。
然而，值得仔细省思考量的是“新闻无学”的语义背后，是怎样的学科现实呢？
　　是“新闻有术”，还是“新闻无术”？
倘“新闻无术”，那这个学科“既无学又无术”，这在根本上就失去了存在的依据。
倘“新闻有术”，那“术”的理性、“术”的方法、“术”的价值又表现在哪里？
　　其实，新闻传播学科存在的真正价值并不在于学界的所谓“有学无术”或“无学有术”之争论，
而在于新闻传播学科所观照的学科对象和产业现实之间的互动效应与使用价值。
一个学科或专业如果无力解释、追踪或重新定义它所面对的研究对象，那只能说明该学科或专业在赖
以生存的意义上已经走向颓势，这才是学科或专业的真正困境！
　　作为已经具有充分自足形态的新闻传播学，自然不必纠缠于“学”或“术”的学科歧见。
因为“学”与“术”之间的差异不是绝对的，“学”是“术”的理论形态，“术”则是“学”的方法
形态，两者互为前提，并在一定条件下互为转化。
“重学而轻术”显然是一种学科歧见，问题是这种学科歧见却实实在在妨碍了新闻传播专业教育在技
术层面上的教学开拓和实验规范。
对于新闻传播学科而言，专业技术的教学训练显得尤为重要，其重要性源于学科对象本身的逻辑演进
和技术更新。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<平面广告设计与制作>>

内容概要

本书作者在充分吸收国内外行业最新的资讯的基础上，从广大从业人员和有关专业学生的实际学习需
要出发，结合十余年广告设计教学的经验，精心撰写了这本实验教程。
作者将理论知识与实际操作充分结合，既克服了以往相关书籍中空洞的理论说教，又避免了有些书籍
中单纯的技法介绍而无理论指导的情况。
本书采用实验教程的体例来撰写有关内容，书中主要章节是以实验项目设计的形式来组织的，既有设
计性实验，也有综合性实验；既有必修实验，也可根据具体情况选修部分实验。
读者在学习了解有关理论知识的基础上，可以马上一试，通过实验上机（实际操作）形式来了解并熟
知平面广告设计的内容，真正做到理论与实际相结合。
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广告的版面编排　8.6　杂志广告设计的表现形式　8.7　杂志广告的设计表现法则　8.8　杂志广告的
印制实验9　DM（直接邮寄广告）设计与制作　9.1　DM媒体的特征　9.2　DM的形式　9.3　DM设
计要点　9.4　DM的创意设计　9.5　DM的制作　9.6　DM的装订实验10　平面POP（售点广告）设计
与制作　10.1　POP媒体的特征　10.2　POP广告的功效层次　10.3　POP的分类　10.4　POP广告的造
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章节摘录

　　实验1　平面广告图形设计　　实验目的　　通过本实验，应使学生基本了解平面广告图形的类
别、作用及其设计原则，重点掌握平面广告图形的创意及其表现形式。
　　实验预习要点　　（1）平面广告图形的分类；（2）平面广告图形的作用；（3）平面广告图形设
计的原则；（4）平面广告图形创意思维及表现形式。
实验设备及相关软件　　1.硬件　　PC系列微型计算机。
　　2.软件　　Photoshop 7.0/Coreldraw 9.0。
　　实验基本理论　　图形是视觉的语言，其与文字相比最大的区别是具有直观性、真实性、准确性
等特点，通过写实性绘画或摄影图片能直接展现事物的形状、颜色、材料、质感等特征，让人们感到
真实可信，有很强的视觉吸引力与说服力。
图形表现是主观与客观的统一，是一种以视觉形象为载体来传达信息的途径。
相对文字信息来说，图像信息特别是摄影图片往往不受读者的理解力或语言背景的限制。
文字语言是有国界的，而图形是不分国家、民族、种族的世界性语言，这对于广告信息的传播是非常
有利的。
　　图形具有表达直观而真实的特点。
文字的描述无论怎样动听总还要经过人的形象思维的转化，在这一转化过程中不同的人由于不同的生
活背景和阅历所产生的结果是不一样的，这就可能出现信息传播过程中的理解偏差，导致传达目的失
误。
因此，平面广告设计中图形的使用是非常重要的，一幅好的广告图形所产生的说服力与感召力往往胜
过千言万语的文字说明。
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