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内容概要

　　凡能在广告主与广告对象之间起媒介或载体作用的物质都可以称为广告媒体。
而且这些“物质”时刻都处于周转、淘汰、增加、变幻和发展中。
媒体似水，广告似船，广告只有依附于媒体才能做得起来。
广告媒体是动态的，也是无穷的。
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