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内容概要

　　本书是21世纪广告智能运作书系之一。
主要内容包括广告文案主题的谋划、文案的创意与表现、广告文案的结构、广告文案的语言与修辞、
不同媒介广告文案写作、不同信息主体广告文案的写作、不同行业内容广告文案的写作等。

　　广告学的“术”或“艺”的学问，在亚里斯多德的识、智、艺的三元划分中属于“智”。
“智”，即智能，这是开启、运用、展示聪明才智的能力。
它不同于观念的知，也不同于技术技艺的技，智能是知与技的汇聚场所。
无知则无智，同样，无技也无智。
专门的知汇成专门的智，专门的技受导专门的智。
而广告学问的综合性又决定了广告之智乃是综合的智，它由众多知识支撑又向广告所需的众多技艺敞
开。
广告学问做成知的学问或做成技的传授都未见其本分，惟其于广告知识的广告智能开发，才是这门学
问的起点与归宿。
概括地说，就是如何进行广告学的智能传授与训练。
这套“21世纪广告智能运作书系”就是奠基于广告学智能的传授与训练，并以此组合知识、转用知识
、综合知识、再以此为根据形成思路和体例，建构以智能实训为特征的学问体系。
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章节摘录

版权页：   插图：   （简评） DM信封是最先进入目标消费者目光之中的，将DM最主要的信息精选出
来，印在信封之上，将大大提高信息到达率，即使目标消费者没有打开信封，也可以从信封上大致了
解DM的主要内容。
信封所表现的信息可以是促销信息、活动信息、企业形象信息等。
 第二节 电子广告文案写作 以电子技术新成果为主发展起来的新传播媒体，统称为电子媒介。
如幻灯、电影，电视、广播等。
电子媒介是现代社会里最具有强劲发展势头和发展潜力的广告媒介。
本节分别阐述电子媒介中应用最广的广播、电视广告文案的写作方法。
 一、广播广告文案写作 广播是以电波为载体，以声音为传达信息的手段的大众传播媒介。
具有听众广泛、覆盖面广、传情性强等特点。
声音是广播广告最大特点，借助这一特殊的信息载体，广播广告充分发挥声音特性和声音独有的造型
功能，通过刺激听众的听觉系统，塑造商品的听觉形象，传播丰富多彩的广告信息。
 1.广播广告的特征 （1）声情并茂，富于联想。
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编辑推荐

《广告文案谋划与写作》凝结了辽宁大学文化传播学院众多教师的心血与与关爱，写作过程中参阅了
很多的相关著述，获益良多，阅读《广告文案谋划与写作》会助你完成从理念到实务、从学习到超越
的升华。
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