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内容概要

深圳大学的广告学专业，是国内高校中开办得比较早的本科专业。
在课程建设和培养模式上做过不少探索，取得了一些经验。
早期大量的广告学教学材料，除了吸收唐忠朴先生主持编译的部分资料以外，大多就近取自港台出版
物。
后来有一些教师陆续出版过《现代广告营销》、《广告学》、《广告创意学》、《广告案例》、《广
告效果测定》等教材。
最近这几年，广告专业的教学改革有更加深入的推进。
专业方向分为策略和设计两个主要分支，必修课程形成通识教育和专业教育协调搭配、分层递进的结
构，实践教学平台大力投入，形成了课程实践、社会实践、专业实践、创新实践、毕业设计等五位一
体的实践教学体系，教学方式开始打通市场、传媒、创意表现三个维度，准许学生大幅度跨系跨专业
选修，在学生中积极鼓励创建各类工作室，与日本电通等跨国广告公司开展比较深入的交流与合作，
与深圳市工商局合作，开创国内大城市数字化全方位广告监测中心，如是等等。
这几年，广告专业的师资队伍也发生了很大的变化，一批学有所长的新人成为广告专业的教学骨干力
量。
他们一边进入广告业界前沿，吸收新的经验，一边将新的知识、新的视角带入广告教学和研究之牛。
在此基础上，深圳大学传播学院广告系制定了“广告学特色专业系列教材”编写计划。
在中南大学出版社的大力支持下，这套教材得以完成出版。
我们期望，新的教材能够整合新的教学经验和新的知识发展，对于当今广告专业人才培养起到推动作
用，同时，也作为我们自己发展和成长的一串足迹，接受我们的学生和读者的检验。
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章节摘录

第一章　承接项目第一节　寻找项目合作伙伴一、项目运作流程图无论是影视广告、还是广播广告的
摄制，本质上都是一门生意，业界通常把这门生意称为接单或下单（case）。
影视和广播广告的摄制通常和以下三个企业有关，如图1-l-1所示：影视广播广告拍摄制作的基本流程
是：①广告主（企业主）有广告拍摄任务，将其交付给某个广告公司来负责；②广告公司根据广告主
的要求，完成广告策略、广告创意、广告预算等方面的工作；③广告公司将影视、广播广告（主要是
影视广告，广播广告比较简单）的执行部分（制作部分）分包给专业的影视制作公司来完成；④影视
制作公司完成广告片的拍摄和制作后，将广告片交付给广告公司；⑤广告公司再将广告片交付给广告
主，若获得通过，广告片的整个制作任务便完成。
以上所说是一般情形，也有三种不同情况：①广告公司与制作公司合二为一，即广告公司既负责创意
，又负责执行，现在许多影视广告公司都扮演着广告公司和制作公司的双重角色。
这样做的好处，能够尽量使业务控制在公司范围，减少成本开支，提高利润，甚至也提高效率；但坏
处是，广告公司毕竟不是专业的影视公司，品质上难以保证。
②广告主自己完成广告的创意，然后直接将其交付给制作公司来完成，而不用通过广告公司。
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编辑推荐

《广播电视广告》为中南大学出版社出版发行。
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