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前言

　　广告业的繁荣在中国也就是十几年的时间。
十几年间，中国大体上完成了计划经济向市场经济转型，广告业伴随着市场经济的发展而发展起来。
同时，它也是市场经济的有机构成、广告业在市场经济中发展，市场经济在广告业中展示。
　　不过，广告作为传播商品或商品生产信息的形象手段，却由来已久，大约有两千多年了。
声音广告、实物广告、标志广告、色彩广告、语言广告等等，先秦至汉就不断地普遍起来。
历史是文化的构成与展现形态，又是文化的过滤器。
在漫长的历史过程中，很多存在过甚至繁荣过的东西消失了，很多先前没有的东西产生了并且繁荣了
，更有一些东西消失了复又产生，产生了又再消失，几起几落，这就是历史的文化过滤作用。
历史过滤有历史根据历史标准，合于这根据的东西就保留和繁荣起来，不合于这根据的东西就被滤除
或者淘汰。
这历史的根据或标准又不断地变化，此一时彼一时，这就有了此时被淘汰而彼时又生出的情况。
再有，这历史的过滤作用又有空间地域的差异，在此一地产生的东西在彼一地未必产生，在此一地被
淘汰的东西在彼一地未必淘汰。
比如中国的京剧在西方就没有，而西方规模宏大的教堂群在中国也没有。
时间与空间是历史的基本形态也是历史过滤作用的基本形态。
不过，不管历史怎样发挥着过滤作用，怎样使不少东西被滤除使不少东西消而又生或生而又消，也不
管历史怎样地体现为空间或地域差异，广告却在历史中长存并长盛不衰。
这样，广告及广告业就成为一种普遍的历史现象。
当然，广告业作为业而产生并繁荣这是社会分工的结果。
社会分工有社会分工的条件，当广告业作为业而独立并繁荣时，相应的历史条件便是商品经济的一定
程度的发展与发达。
据史记载，唐宋两代是中国广告业相当繁荣的两个时期，专门有一批技艺高超的手艺人在专门的场所
从事着花样繁多的精美的广告制作，当时，车船、房架、院墙、廊柱、铺面、门脸、摊亭等都作为广
告媒体被开发出来。
唐宋时期，，正是中国商品经济空前发展的时期。
有人说，盛世广告多。
这话不假，不仅唐宋，历史上凡值盛世，便都有广告的繁荣。
从这一意义说，广告是建立在商品经济基础上的社会繁荣的晴雨表。
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内容概要

广告这门学问是一个综合性很强的学问，它须直面充满活力并变动不居的现实复杂的广告场景，须对
解答实践着的广告及广告业难题提供富于实践意义的启发与引导，它还必须提供广告开发与创造广告
精品、更充分地发挥广告效应的方略。
这就是广告学的现实具体性特征。
在所有的学问中，具体性的而非抽象性的学问是极具知识综合性的学问，没有众多知识的融会贯通就
没有现实具体性的学问性及实践性的实现。
广告策划、广告创意、广告经营、广告媒体开发、广告制作等，都直接面临具体的实施效果问题，而
每一个效果的获取又都涉及众多方面知识。
广告策划的总体方略，怎样既合于商家又合于市场更合于消费者的关注？
这就既要知晓商家的经营之道及经营状况，又要了解市场的变化规律变化现实，还要了解消费者的消
费期待、消费水平、消费习惯。
这里的每一个方面都靠相关知识的支撑着：工商管理学的知识、经济学的知识、市场学的知识、消费
学的知识、心理学的知识、美学的知识、文化学的知识、民俗学的知识、传播学的知识、媒体学的知
识、设计学的知识、写作学的知识，等等。
这众多知识如血液贯体般地流转于广告学问及其应用中，任何一方面知识的不足都会给施教与应用带
来窘迫与尴尬。
有人说广告的学问在广告之外，这话当然是有道理的。
当广告人不是很难，也就是个谋业与敬业问题，但要成为广告界精英成为呼风唤雨的广告大师，那就
大不容易了。
其中的难就难在这需要大量的知识积累，需要从业于广告的人是一个真正意义的通才。
按照这样的标准来编写广告学教材，要通过这样的教材去培养广告人，去为广告业精英、广告大师打
下坚实的广告学基础，不突出广告学的知识综合性特点，显然不行。
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章节摘录

　　比如在全球化竞争过程中，商品在跨国流动的时候往往表现得水土不服，这常常属于系统外部的
问题，营销者没有适应国外不同的市场环境造成的。
那么需确定的目标即是针对当地的环境背景如何制定本土化应对谋略等。
　　其次，只有认清关系并利用关系，才能形成灵活巧妙的针对性谋略，如扩大市场份额，提高市场
占有率，提高消费者满意度或疏通渠道建设等，而各种问题都是关系过程中的问题或者说和关系不畅
有着直接或间接的原因。
设计谋略当然要明晰关系。
明晰关系是为了明确关系资源的配置情况，找到关系体的优势和劣势，并利用关系中的资源，优势互
补，对症下药。
　　谋略的确立往往需要具备各种条件，而条件也要从关系当中去寻找，像当年草船借箭、诸葛孔明
借东风一样，这些都是善于利用关系的结果，即如何化不利为有利，化无形为有形。
在理顺条件过程中，要注意抓住要害，把握关键点，即从纷繁复杂的关系网络中找到关系节点，牵一
发而动全身之处，此处对谋略整体乃至关系全局影响很大，控制住了，全盘皆赢；控制不住，满盘皆
输。
　　第三，只有利用好各方关系，才能有序有效运作谋略，并实现最终营销目标。
　　谋略作为一个计划，一个有创意的思路或方案，实现其目标还需要良好的贯彻执行。
执行过程中，往往还会遇到意想不到的问题，这当然仍需要用关系来解决。
　　另外要注意各方面的力量协同，资源互补，谋略的实施一定要从系统整合的角度来运作，关系双
方要目标一致，求同存异，才能发挥最大的力量。
　　总之，只有把握好利用好关系，才能使策划、谋略发挥出更大的功效，才能实现优势互补，资源
共享的效益最优化的目标，才能增长各自的实力去迎接更大的挑战。
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