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内容概要

　　《普通高等教育新闻传播学类“十一五”规划教材：广告媒体》着眼于广告市场应用的需要，阐
述了广告媒体的概念和分类等知识。
广告媒体分类知识包括报纸媒体广告、杂志媒体广告、广播媒体广告、电视媒体广告、网络媒体广告
以及户外媒体广告等章节，并详尽讲述了各类广告媒体的优势、相关策略及发展趋势。
本教材可作为大学本科媒体专业和广告专业的教科书，也适于有志于广告媒体探讨与实践的社会青年
阅读。
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