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内容概要

　　《传媒广告经营与管理》以传媒广告的经营管理为研究对象，在探讨了传媒广告经营管理的基本
理论，基本原则和市场环境的基础上，全面介绍了广告部门的组建与管理、广告经营战略、广告载具
设计、广告发布定价、广告价值推广、广告经营策划、广告客户关系管理、广告经营规范等内容，不
仅帮助学生理解和掌握传媒广告经营管理的基本知识，也有助于传媒机构营业绩的提高和经营方式的
转变，有助于传媒广告经营管理从业人员理念的更新和素质的提升。
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章节摘录

　　1　导引　　1.1 传媒广告经营管理的研究内容　　学习传媒广告经营管理，首先应明确这门课程
的研究内容。
这是对课程认识具体化的开始。
　　1.1.1　传媒的内涵与外延　　传媒是传播媒介的简称，狭义的传媒仅仅指以新闻报道为核心职能
的新闻媒介，本书采用狭义的传媒概念。
 传媒主要指报纸、期刊、广播、电视、互联网及新媒体。
　　互联网和新媒体（手机等）虽然还谈不上有什么历史，也不是完全意义上的新闻媒介，但是其由
技术优势构筑起的无限成长可能性和正在形成的巨大的社会影响力，已使传统媒介纷纷将其纳入市场
拓展的新领域；成为传统媒介新闻信息发布的新平台。
而媒介发展史已经证明：新媒介只有与新闻结缘才能成为大众媒介而获得无限的发展空间，广播如是
，电视如是，互联网和新媒体亦应如是。
故此，本书一并将其归入传媒。
　　在本书中，传媒也指&ldquo;从事新闻等信息采编、播发、经营、管理的传媒组织&rdquo;，包括
单一媒介组织、多媒介组织、全媒介组织和以传媒为核心经营领域的多元化兼营组织，诸如报社、期
刊社、电台、电视台、报业集团、广播电视集团、网络公司、传媒集团等。
　　1.1.2　传媒广告活动　　传媒是信息发布的平台，发布广告与发布新闻一样悠久，某些媒介（比
如广播、互联网等）其最初发布的甚至是广告而非新闻信息。
因此，发布广告是传媒的一项基本功能。
　　&hellip;&hellip;

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<传媒广告经营与管理>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


