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内容概要

　　本书是高等职业教育经济管理类“十一五”规划教材之一。
在合理把握教材难度，合理分配课时的基础上，本书兼顾基本理论知识和经营实践案例。
教材内容、体例注重实用性，具有条理清晰、通俗易懂、操作性强的特点，有利于培养学生实际应用
能力及创新精神。
本教材内容共有十章，主要包括：导论、广告传播原理、广告调查、广告媒体、广告预算、广告策划
、广告创意、广告文案、广告效果测定、网络广告等。
    本书适合作为高职高专院校市场营销专业及其他专业广告课程的教材，或广告公司、咨询培训机构
的培训教材或辅导书，也可供营销、广告从业人员以及一般读者自学使用。
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学的研究对象及方法  第二节  广告的概念与分类    一、广告的定义与要素    二、界定广告的条件    三、
广告的分类  第三节  广告在经济活动中的地位和作用    一、广告在企业经济活动中的地位和作用    二
、广告对消费者的影响和作用    三、广告对整个社会的影响和作用第二章  现代广告中的传播原理  第
一节  广告传播的概念    一、传播的含义    二、广告传播及类型  第二节  广告传播的模型及要素    一、
大众传播模型    二、广告传播模型    三、广告传播的构成要素  第三节  广告的传播理论    一、AIDMA
与CS理论    二、整合营销传播第三章  广告调查  第一节  广告调查的定义、作用和原则    一、广告调查
的定义    二、广告调查的作用    三、广告调查的原則  第二节  广告调查的内容、步骤和方法    一、广告
调查的内容    二、广告调查的步骤    三、广告调查的方法  第三节  调查问卷设计    一、调查问卷设计的
原則    二、调查问卷设计的程序    三、调查问卷中问题的形式    四、调查问卷设计技巧    五、调查问卷
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 一、广告策划的内涵    二、广告策划的原則  第二节  广告策划的流程及主要内容    一、广告策划的工
作流程    二、广告策划的主要内容  第三节  广告策划书    一、广告策划书的一般模式    二、广告策划书
的正文    三、撰写广告策划书应注意的问题第八章  广告创意  第一节  广告创意的含义    一、什么是广
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节  广告文案的语言艺术    一、广告语言的要求    二、广告文案常用的修辞手法第十章  广告效果测定  
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