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前言

　　进入21世纪后，伴随着经济全球化和区域经济一体化的深入推进，全球旅游业进入一个前所未有
的大发展时期。
尽管也面临着恐怖主义、政治冲突和局部战争、自然灾害、流行疾病，以及波及全球的金融危机等因
素的巨大挑战，但在“和平与发展”的时代主旋律下，全球大众化群体旅游在不断地变革和调整中高
速发展的强劲势头已不可扭转。
　　据世界旅游组织预测：2010年全球国际旅游人数将达到10亿人次，2015年将达到12亿人次，2020年
将达到16亿人次。
与此同时，旅游活动也正从单一的观光旅游向着集观光、休闲、度假、商务、探险、考察等多功能于
一体的综合性旅游方向发展，旅游的社会经济地位和作用日益显著，许多国家和地区纷纷将旅游业作
为推动经济发展的重点产业甚至先导产业。
　　经过20年来的发展，我国旅游业从无到有、从小到大，产业形象日益鲜明，产业规模不断壮大，
已成为国民经济中发展速度最快的行业之一，同时也是具有明显国际竞争优势的产业之一。
我国已由旅游资源大国发展成为世界旅游强国。
本世纪之初，中国旅游业的综合实力已位居世界第五，另据世界旅游组织预测：到2015年，中国将成
为世界第一大旅游接待国和第四大客源输出国。
到2020年，中国旅游入境人数将达到2．1亿人次；国际旅游外汇收入将达到580亿美元，国内旅游收入
将达到2．1万亿元人民币，旅游业总收入将超过2．5万亿元人民币，相当于国内生产总值的89%～11%
，旅游业将真正成为中国国民经济中的支柱产业。
　　中国旅游业持续、高速的发展客观上为旅游学科的发展提供了千载难逢的机遇，对旅游学科理论
建设提出了更加迫切的要求，同时也给旅游研究工作与教育工作创造了良好的外部环境，我国旅游学
科的建设也取得了巨大的进步。
与我国旅游学科发展相适应的是我国旅游教育事业的进步。
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内容概要

　　《旅游经济学》是伴随着旅游经济的产生和发展而形成的一门新兴学科，是对旅游经济实践所进
行的理论概括和总结。
《旅游经济学》主要介绍了旅游经济学的学科性质、旅游产品及开发、旅游需求与供给、旅游市场及
开拓、旅游价格及策略、旅游消费及效果、旅游收入与分配、旅游投资决策与评价、旅游经济结构、
旅游经济发展模式及战略等内容。
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志第三节 旅游经济的地位及作用第三章 旅游产品及开发第一节 旅游产品的概念第二节 旅游产品的构
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的评价方法第十章 旅游经济结构第一节 旅游经济结构的特征及内容第二节 旅游产业结构第三节 旅游
区域结构第四节 旅游经济结构的合理化第十一章 旅游经济效益与评价第一节 旅游经济效益的概念及
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济发展模式第二节 旅游经济发展战略
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章节摘录

　　基本旅游价格是指满足旅游者在旅游活动中基本要求的各种单项旅游产品价格。
主要包括食宿、交通、游览等产品价格。
这些旅游产品是任何一个旅游者都不可缺少的旅游消费内容，无论缺少哪一方面的消费，都将直接影
响整个旅游活动的正常进行。
　　非基本旅游价格是指旅游活动中对每个旅游者来说可发生也可不发生的旅游产品价格，如纪念品
价格、通讯服务价格、医疗服务价格、娱乐服务价格等。
这些旅游产品可能是旅游者随机的需要，也可能是旅游者的特殊需要，如没有这些旅游产品，旅游活
动也可以完成。
　　一般情况下，基本旅游产品价格的需求弹性较小，非基本旅游产品价格的需求弹性较大。
针对旅游价格对基本旅游产品和非基本旅游产品的不同弹性，设计、调节不同部分的价格水平，加大
对价格弹性大的产品开发的力度，提高旅游接待的整体效益。
　　（二）一般旅游价格和特种旅游价格　　这种分类是按照旅游产品价格与价值量关系的不同而划
分的。
　　一般旅游价格是指以旅游产品价值为基础，围绕着价值量，随着市场需求而上下波动的旅游产品
价格，如餐饮价格、住宿价格、交通价格、日用生活品价格等。
这些旅游产品与国民经济的其他相关行业、部门的产品具有明显的替代性，因而它必须按照社会平均
利润率，以旅游产品的价值为基础来制定。
　　特种旅游价格是价格与价值背离较大的旅游产品价格，如旅游购物品中的古玩、名画的价格，名
人住过或游览过的旅游景点的价格，这些旅游产品在特定的时间和空间内具有独占性，其价格也可以
视做垄断价格，其价格制定不受成本高低的影响，而主要取决于市场的供求状况。
　　通过这种划分，可以充分利用价值规律和各种垄断性，实施不同的价格策略，在满足旅客需要的
同时，获取效益的最大化。
　　（三）国内旅游价格和国际旅游价格　　这种分类是按照接待对象的不同而划分的。
　　国内旅游价格是指为国内游客提供旅游产品所实行的价格。
　　国际旅游价格是指为国外游客提供旅游产品所实行的价格。
　　由于不同国家的经济发展水平不一样，不同国籍的旅游者的购买力客观上有差异，因此，区分国
际旅游价格与国内旅游价格不仅符合旅游经济活动的实际，而且有助于经济相对落后的国家或地区吸
收更多的外汇。
通常的表现是，发展中国家的国际旅游价格比国内旅游价格要高得多。
随着经济的区域化和全球一体化进程的加快，服务贸易将日益世界化，旅游价格的国际国内差异也将
逐渐缩小。
　　通过这种划分，可以了解两类不同的价格间的差距及其变化趋势，为掌握旅游发展方向和速度奠
定基础。
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