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内容概要

在“大旅游”和“旅游资源无限化”的学术背景下，本书率先提出了“品牌旅游资源”的概念，详细
梳理了品牌旅游资源的个性特征、发展历程和发展现状，并以省域为基本单元对我国的晶牌旅游资源
进行了多种定量评价，提出了我国晶牌旅游资源的耦合开发战略、市场拓展战略和品牌化战略。
最后详细地介绍了我国的各类品牌旅游资源，极具参考价值。
    本书内容丰富，观点新颖，资料翔实，集理论性、‘知识性、实用性和可读性于一体，可以作为高
等学校相关专业的教学用书；对从事旅游开发、风景园林规划及旅游企业经营管理的工作者，也具有
重要的参考价值。
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作者简介

李经龙，1978年生，安徽淮北人。
2007年6月毕业于南京师范大学，获理学博士学位；2007年7月就教于安徽大学工商管理学院旅游管理
系，同年评为副教授；2009年9月遴选为硕士研究生导师。
主要研究方向为旅游资源与开发、会展经济与管理、休闲娱乐业管理。
近年来，陆续在《旅游学刊》、《资源科学》、《地域研究与开发》、《地理与地理信息科学》、《
现代经济探讨》、《生产力研究》等期刊发表学术论文20余篇，其中4篇被人大报刊复印资料《旅游管
理》全文转载，1篇被香港期刊《亚洲论坛》全文转载，5篇被《中国地理与资源文摘》选登，担任普
通高等教育“十一五”国家级规划教材《中国旅游地理》副主编，参编教材《中国饮食文化概论》。
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书籍目录

上篇 品牌旅游资源概述  第一章 品牌旅游资源的概念界定    第一节 研究背景    第二节 相关概念界定  第
二章 国内外相关研究进展    第一节 旅游资源研究进展    第二节 目的地品牌研究  第三章 中国品牌旅游
资源的时空演变    第一节 中国品牌旅游资源系统    第二节 中国品牌旅游资源的历史发展    第三节 中国
品牌旅游资源的空间布局  第四章 中国品牌旅游资源综合评价    第一节 评价项目    第二节 基于人口、
面积的综合密度评价    第三节 基于专家打分的累加评价    第四节 基于公布先后的评价    第五节 基于指
标体系的综合评价  中篇 品牌旅游资源开发  第五章 中国品牌旅游资源耦合开发战略    第一节 中国品牌
旅游资源与区位耦合开发战略    第二节 中国品牌旅游资源与经济耦合开发战略    第三节 中国品牌旅游
资源与区位、经济耦合开发战略  第六章 中国品牌旅游资源市场拓展战略    第一节 基于入境旅游市场
分析的拓展战略    第二节 基于国内旅游市场分析的拓展战略第七章 中国旅游资源品牌化战略    第一节 
旅游资源品牌化的内涵及存在的问题    第二节 目的地品牌的成因分析    第三节 目的地品牌的构建    第
四节 中国旅游目的地品牌的营造    第五节 中国旅游目的地品牌的管理    第六节 目的地品牌发展战略下
篇 品牌旅游资源汇编  中国的世界遗产名单（73项）  中国的世界地质公园名单（22个）  中国的世界“
人与生物圈”保护区网络成员名单（28处）  中国的国际重要湿地名单（37处）  ⋯⋯参考文献后记
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编辑推荐

《品牌旅游资源与开发》由安徽大学出版社出版。
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