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内容概要

战略和体制在传媒集团的发展中居于关键地位，而且随着传媒集团规模的日益壮大以及传媒业已步人
大变局时代，战略和体制决定着传媒集团的发展空间和生存。
　　本书作为国内第一本系统研究传媒战略与管理体制的著作，从管理的视角，以实战的笔法，理论
联系实际，系统地解答了传媒集团发展中的种种困惑和难题。
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作者简介

郭全中，1976年生，安徽临泉人，高级经济师。
中国人民大学管理学博士，北京大学光华管理学院与南方报业传媒集团联合培养的博士后，中国艺术
研究院兼职研究员，山西财经大学兼职教授，湖北日报报业集团传媒研究所特约研究员。
现为南方报业传媒集团战略运营部副主任。
主要研究领域为文化产业政策、传媒经济、传媒管理、工业经济与企业管理。
 
　　现已出版著作和编著9本，在《中国工业经济》、《中国记者》等杂志上公开发表论文180余篇，
其中多篇论文被《新华文摘》摘编、《中国人民大学复印资料》全文转载。
获得省部级奖多项，作为主要参与者参与国家社会科学基金项目5项和世界银行项目1项；为20多家大
型企业提供咨询服务。
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