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内容概要

本书采用模块化、任务型的方式进行内容体系和写作体例的编排，内容包括：市场调研策划、品牌策
划、产品策划、价格策划、广告传播策划、整合营销策划等。

本书在理论上与市场营销学既密切联系又不简单重复，在实践上与中国企业营销实践紧密结合，更符
合中国市场营销实际。
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