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内容概要

C1作为国际上一种不断成熟的现代化企业管理理论，自上个世纪80年代被引入我国以来，已经被绝大
多数中国的大中型企业导入与应用。
并在日趋激烈的市场竞争环境中显示出了巨大的威力。
然而，进入21世纪以后，Cl的发展又呈现出一个极其重要的新的发展趋势．那就是“品牌的个性化设
计”趋势。
这里的“品牌”已不再仅仅是一个名称、术语或标记，而是一个可以代表这个企业的产品和服务，甚
至是企业的价值取向和文化理念的表征和符号．是消费者根据不同的需求去选择不同商品或服务的凭
证和依据，是这个企业及其产品在社会公众心目中的形成的印象、概念和评价。
由此可见，品牌设计对于整个Cl设计至关重要的意义。

就服装与服饰产业而言，如何才能在企业品牌层出不穷，市场竞争日益激烈的当今社会中，使设计的
品牌占有一席之地呢?首先我们需要考虑两个问题，一是社会正在不断步入一个前所未有的富足丰裕的
时代；二是社会本身的信息化也正在以前所未有的规模飞速发展。
富足丰裕的社会促使人们不断提高需求的层次，从而使与世界上所有人和事相关的制约和常规，越来
越趋于高度化和复杂化；另一方面，在信息的汪洋中，任何事物都渴望能浮出水面，为众人所知，而
这种信息化社会的发展，或者说信息过剩化社会的发展．也推动了企业及其品牌努力欲脱颖而出、公
示于众的力量积聚。
在以上两大因素相互推动下，追求“设计个性化”的取向最终成为服饰品牌的必由之路。
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