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前言

　　2008年以来，金融海啸席卷全球，使我国纺织服装业受到了较大的冲击。
在越来越激烈的市场竞争中服装企业逐步认识到，仅凭单纯的加工和售卖产品将无法取得优势，必须
通过加快品牌的创建和对品牌进行有效地管理、维护才能在经济大潮中争得一席之地。
那么，如何使自己的品牌脱颖而出并能长久立于不败之地就成为服装企业进行品牌管理时需要着力解
决的问题。
因此，品牌的运作与管理逐渐得到重视与发展。
对于我国的服装企业来说，树立品牌是企业的目标，但是目前还缺少关于服装品牌管理方面的资料，
本书针对这一情况结合品牌管理的相关知识与我国服装企业的现状，并参考国外知名服装品牌的发展
经验，从品牌的概念人手，沿着品牌建设的道路展开，对于目前的品牌定义、品牌定位进行了全面的
诠释，并对服装品牌形象的树立与服装品牌的传播进行了系统的阐述。
　　为了方便读者对理论内容的理解，书中穿插了大量的案例，并针对部分案例提出了一些思考问题
，方便服装院校学生的学习。
本书中部分案例来自互联网，由于时间仓促，不能一一查明案例的作者。
在此，希望得到您们的理解与支持，向您们表示衷心的感谢！
　　本书的编写历时两年，书中的内容是编者在多年教学工作中对服装品牌理论的学习与总结。
本书共十一章，其中第一章至第六章由赵伟编写，第七章至第十章由徐静教授编写，第十一章由王秀
芝编写。
本书部分内容存在欠缺之处，恳请广大读者给予指正。
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内容概要

本书结合品牌管理的相关知识与我国服装企业的现状，并参考国外知名服装品牌的发展经验，从品牌
的概念入手，沿着品牌建设的道路展开，对于目前的品牌定义、品牌定位进行了全面的诠释，并对服
装品牌形象的树立与服装品牌的传播进行了系统的阐述。
     为了方便读者对理论内容的理解，书中穿插了大量的案例，并针对部分案例提出了一些思考问题，
方便服装院校学生的学习。
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章节摘录

　　时装业在国际上已是成熟产业，目前世界上有许多知名的服装品牌。
例如：法国的迪奥、夏奈尔等，意大利的范思哲、普拉达等，美国的李维、耐克等，德国的艾迪达斯
等，基本上知名的服装品牌都分布在欧美地区，目前日本与韩国的服装品牌在国际上也小有名气。
下面选三个品牌简单介绍一下：　　（一）品牌名称：范思哲（VERSACE）　　范思哲品牌的创始人
是詹尼·范思哲（Gianni Versace），此商标于1978年在意大利米兰注册，主要生产高级时装、高级成
衣，其主要的设计师有詹尼·范思哲与当娜泰拉·范思哲。
范思哲品牌代表着一个品牌家族，一个时尚帝国。
它的设计风格鲜明，是独特的、美感极强的先锋艺术的象征。
其中魅力独具的是那些展现文艺复兴时期特色的华丽的、具有丰富想象力的款式。
这些款式性感漂亮，女性味十足，色彩鲜艳，既有歌剧式的超越现实的华丽，又能充分考虑穿着舒适
性及恰当地显示体型。
范思哲服装远没有看起来那么硬挺前卫，它以金属物品及闪光物装饰的女裤、皮革女装创造了一种介
于女斗士与女妖之间的女性形象。
绣花金属网眼结构是一种迪考（deco）艺术的再现。
黑白条子的变化应用让人仿佛处于十九世纪二十年代。
丰富多样的包缠则使人联想起设计师维奥尼及北非风情。
斜裁是范思哲设计最有力最宝贵的属性，宝石般的色彩、流畅的线条、通过斜裁而产生的不对称领有
着无穷的魅力。
范思哲采用高贵豪华的面料，借助斜裁方式，在生硬的几何线条与柔和的身体曲线间巧妙过渡。
在男装上，范思哲品牌服装也以皮革缠绕成衣，创造一种大胆、雄伟甚至有点放荡的廓型，而在尺寸
上则略有宽松而感觉舒适，仍然使用斜裁及不对称的技巧。
线条对于范思哲服装是非常重要的，套装、裙子、大衣等都以线条为标志，性感地表达女性的身体。
　　（二）品牌名称：克里斯汀·迪奥（Christian Dior）　　服装品牌克里斯汀·迪奥于1946年在法
国巴黎注册，创始人克里斯汀·迪奥，知名设计师先后有克里斯汀·迪奥、伊夫·圣罗兰、马克·博
昂、詹弗兰科·费雷、约翰·加利亚诺，主要的产品是高级女装、高级成衣，现在此品牌也增添了针
织服装、内衣、香水、化妆品、珠宝、配件等产品。
迪奥品牌一直是华丽女装的代名词。
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