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前言

服装设计不仅是一项巨大的工程，而且是一个艰苦的创作过程。
对于大多数服装设计师而言，服装设计不只是制作一件或一个系列的服装，而是要日复一日、年复一
年地艰苦劳作。
创意是服装作品的灵魂。
当然对于从事不同类别的产品设计的服装设计师而言，创意的方向也是不一样的。
例如从事市场产品设计的设计师更应该考虑的是消费者的需求，而不是固执地表达自我风格。
因此，长期以来国内绝大多数的设计师都选择了面对市场的设计，而更多的创意是体现在服装大赛和
高等院校课堂的设计作业之中。
不过在中国的服装界，近几年来脱颖而出了许多知名的的设计师。
这些设计师都是执着地在个性和市场之间寻找着中国服装设计的出路，这是一条十分艰难的道路，同
时也是～条正确的道路。
20世纪70年代以三宅一生、山本耀司、川久保玲为代表的日本设计师的崛起，足以说明任何一个国家
的服装设计的发展都需要原创。
创意是一个特别简单的词汇，但是对于服装设计的创意而言却是十分艰难。
它不是说仅仅只要有一个好的想法而已，而是难在如何将设计师的想法通过服装设计的的方式呈现出
来。
对于设计而言，真正的艰难在于呈现部分。
中国的服装教育长期以来对于“服装创意”的理解是学生只要通过服装效果图的方式表现出自己的设
计构思就是一个好的服装设计师，这是不够全面的。
因为服装设计的创意最终是要通过服装作品来表达的，有了创意和构思仅仅是万里长征的第一步。
长期以来的服装设计实践证明了这种轻视服装工艺制作的教学模式培养出来的设计师多是眼高手低，
徒有想法却表达不了自己的想法，使得他们不得不在进入社会之后进行再次的培训和学习。
对社会而言，这是一种资源的极大浪费，这种状况必须得到纠正和改变。
本书本着原创精神，针对在服装设计中的创意方法及服装创意的实现进行了形象、可读的分析，并结
合自己的工作特点，对于当前的服装教育实践中存在的问题提出了自己的解决方法。
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内容概要

《服装设计创意方法与实践》从服装设计的主题创新、服装设计的结构创新、服装设计的面料肌理创
新与设计运用、服装造型设计创新等几个方面分析了服装设计的创意方法和创意实践。
指出了服装设计的创意不仅仅局限于设计主题的创意，而是贯穿了服装设计的整个过程。
在文中结合了大量的图片和作者的设计实践来说明。
强调了创意以及实现创意的设计与制作能力对于服装设计的重要性。
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章节摘录

插图：1.1设计构思创意的方法与创意点的形成创意点是进行服装设计创作的起点。
任何设计首先都要具有一个特别的创意点。
一个好的创意点应该具备以下的几个特征：（1）做到让观众耳目一新，它是具有独创性的、新颖性
的。
（2）必须是符合服装设计的专业特点的。
（3）必须是可以运用服装设计来表达的。
创意点获得的途径是多样的。
它来源于设计师的个人生活经历，同时也来源于设计师对于外界的感受。
比如看一场电影，听一场音乐会，看一次画展，出门旅游归来等，生活中的点点滴滴都可以成为设计
师创意喷发的源泉。
因此，对于一位好的设计师而言，是否具有敏锐的感受生活的能力比什么都重要。
谈论所有的创意，如果没有一个具体的范例的话，那就无异于画饼充饥。
因此，下面结合一些具体的创作实例来和大家共同探讨这一问题。
1.2关于2010年上海世博会主题服装设计范例要求：策划2010年春夏时装发布会。
预设的前提是设计师个人的作品发布，因此表达设计师个人风格和创意无疑是发布会的主题之一。
2010年的春夏时装发布，必须要求服装具有一定的指导性和前瞻性。
服装的套数按照常规在20～30套之间。
同时必须要求所有的服装是在同一主题下进行的设计。
这样的设定其实更能够体现设计师对于服装整体主题设计的驾驭能力。
针对一场专场的作品展示而言，向观者表达一个设计师的创意和个人风格应该是整场发布会的核心任
务。
作为设计师，喜欢和热衷于表达自己的情感世界是无可非议的。
这也许这不能得到所有人的认可，因为绝大多数的人认为：一个设计师的价值应该更多地体现在市场
的认可之上。
但是，如果一个设计师总是有太多的牵绊、太多的压力，那么设计和创作就成了一件非常痛苦的事情
，这样是设计不出什么好作品的。
任何的设计都应该是一种自由的创作，是一种自我的愉悦。
同样，也不能认为针对市场的设计师就是没有个性的，只是他们的个性必须要受到商业利益的制约。
客观上讲，所有的设计师都是应该有他自己的市场，只不过面对的消费定位有所不同，市场面的大小
也因人而异。
对于一些特别强调个性和原创的设计师而言，他一样有自己的顾客群体，唯一的区别是他的客户是小
众的。
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后记

在服装设计中，创意是一个好的设计产生的根本。
但是更多的时候如果只有创意的想法而缺乏实现的手段，那就像是一个空中楼阁。
本书强调了创意的灵感，也更关注创意灵感的实现方法。
通过本书，结合作者自己切身的设计实践过程中的体会，我们有必要对与国内长期存在的一些设计上
误区进行一些探讨和反思。
设计师在构思的时候需要绘制服装的效果图来表达自己的设计构思。
这一设计方法本身是没有任何的问题。
因为国外的设计师也是这样做的。
国外的设计师具有很强的动手能力，很多设计师是可以独立地完成一件服装的制作的，或者他的背后
拥有一个经过了多年的默契配合的工艺制作的团队。
而目前国内许多年轻设计师们，不能说他们不懂结构、工艺和制作，但是可以说缺乏经验。
就像一座建筑，没有扎实的地基，那是不可能有高度的。
对于一个服装设计师水平的衡量，不是看服装效果图画得多好，而是实实在在呈现出来的服装。
说句实在的话，也许你不会画画，可是你具有很好地运用服装表达自己个性的能力，你就是一个很好
的设计师。
反之，你就只能是个画服装插图的。
很多设计师都有这样的体会，设计效果图很棒，而根据效果图制作出来的服装却差强人意，问题就出
在作品实现的过程之中。
很多初学服装设计的人都认为，所谓的设计师嘛，画好了服装效果图，设计的任务就完成了。
其实这是对服装设计这一职业的极大误解，真正的设计其实还远没开始。
效果图到成衣的完成才是设计的重中之重。
特别要告诫那些有志于成为服装设计师的年轻人，保持自己的思想和个性，然后扎扎实实地做好你们
认为是裁缝的工作，你就有可能成为一名优秀的服装设计师。
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编辑推荐

《服装设计创意方法与实践》：纺织服装高等教育“十一五”部委级规划教材
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