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前言

随着高尔夫作为一种商务潮流在世界范围内迅猛扩张，商务与高尔夫，高尔夫与商务，这两者越来越
走向联手，一个修饰另一个。
高尔夫在某种程度上已成为全球通用的商务语言，目前全球范围内几乎有一半以上的商业合作都是在
高尔夫球场达成的。
越来越多的商界人士把高尔夫作为高端商务交流的手段和工具，高尔夫球场已经成为商界人士的一种
联络感情、巩固友谊、回馈公司高端客户的平台。
为什么会这样？
试想一下，办公室或会议室正襟危坐的谈话，酒店或餐厅拘谨的用餐或豪放的畅饮，哪一个能够比得
上高尔夫球场这个绝佳的沟通平台？
无怪乎打高尔夫球的商界人士有这么一种说法：小生意在酒桌上谈成，大生意在高尔夫球场谈成。
这与高尔夫运动本身的特点以及它的发展趋势——商务高尔夫有着很大的关系。
商务高尔夫在欧美国家相对起步较早、发展较快，在亚洲的日本、韩国也获得迅猛的发展。
在中国，在高尔夫球场进行商务活动也开始出现在挥杆击球的球手之中，商务高尔夫已经成为一种习
惯、一种态度、一种文化、一张商界的名片。
为此，本书以商务活动的核心——沟通——为起点，以高尔夫运动过程为主线，以营建和谐商务关系
为归宿，力求简明扼要、深入浅出、通俗易懂，强调理论性、实践性和可操作性原则，体现一般原理
与典型案例相结合的特色。
本书分为上、下两篇：上篇主要阐述商务高尔夫基础，即高尔夫史话、高尔夫运动构成元素、商界与
高尔夫的微妙关系、商务高尔夫释义；下篇主要阐述商务高尔夫运作，即商务高尔夫运作理念、商务
高尔夫活动策划、商务高尔夫球场智慧、商务高尔夫旅游等。
本书定位为培养具有现代商务运作理念、掌握现代商务活动技能的当代职业经理人的教材，同时可作
为各类高等院校工商管理专业以及相关专业教材使用。
本书参考了许多专家学者以及高尔夫运动爱好者的研究成果，他们的研究为我们提供了思路和材料方
面的借鉴，极大地丰富了本书的内容，在此一并表示感谢和敬意。
由于作者水平和经验所限，加之商务高尔夫发展迅速，因而书中疏漏和不足在所难免，恳请同行专家
和广大读者批评指正。
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内容概要

　　随着高尔夫作为一种商务潮流在世界范围内迅猛扩张，商务与高尔夫，高尔夫与商务，这两者越
来越走向联手，一个修饰另一个。
高尔夫在某种程度上已成为全球通用的商务语言，目前全球范围内几乎有一半以上的商业合作都是在
高尔夫球场达成的。
越来越多的商界人士把高尔夫作为高端商务交流的手段和工具，高尔夫球场已经成为商界人士的一种
联络感情、巩固友谊、回馈公司高端客户的平台。
为什么会这样？
试想一下，办公室或会议室正襟危坐的谈话，酒店或餐厅拘谨的用餐或豪放的畅饮，哪一个能够比得
上高尔夫球场这个绝佳的沟通平台？
无怪乎打高尔夫球的商界人士有这么一种说法：小生意在酒桌上谈成，大生意在高尔夫球场谈成。
这与高尔夫运动本身的特点以及它的发展趋势——商务高尔夫有着很大的关系。
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章节摘录

插图：随着高尔夫在英国的广为流传，1682年，苏格兰宫廷中有人发起高尔夫赛事。
当时苏格兰将高尔夫球场设于近海的沙丘地上，尤其是大不列颠岛的东北海岸，因为那里有沙丘、沙
地、草地和金雀花。
正因为有这种美丽的大自然风光，吸引了更多的人参加高尔夫运动。
1744年，绅士高尔夫球社成立，其击球活动主要集中在雷斯球场。
1754年，圣安·德鲁斯球社成立，并遵照“绅士高尔夫球社”制定的规则举行了高尔夫比赛。
圣安·德鲁斯球社成为高尔夫运动的传播中心。
威廉四世在位期间该球会成为“圣·安德鲁斯皇家古老高尔夫俱乐部”，正因为有王室的参与，这个
俱乐部逐渐在高尔夫球界取得领导地位，而其所制定的打球规则也成为高尔夫比赛裁判的准绳，并沿
用至今。
18世纪70年代的英国工业革命使得英国的中产阶级有了更多剩余时间和收入，于是他们效仿皇家贵族
到苏格兰度假。
在那里他们有机会参与高尔夫运动并沉溺其中，当他们度假结束时把高尔夫运动带回了英格兰。
在18世纪中期到19世纪中期这100多年的时间中，高尔夫运动逐渐走向成熟，成立了许多至今仍然非常
著名的高尔夫俱乐部，涌现了一批著名的高尔夫先驱球手，出现了许多高尔夫球杆和高尔夫球制造者
，为高尔夫运动更为广泛的传播提供了可能。
最初高尔夫运动使用的高尔夫球只是一种非常粗糙的圆形木球。
18世纪，用羽毛作芯、皮革作外壳缝制的羽毛高尔夫球代替了早期的圆形木球，这种羽毛制球飞行距
离远，一些指标甚至可以和现今高尔夫球相媲美。
但是这种球使用一段时间后飞行能力降低，沾水后容易开裂，球常常在飞行中破裂，而且主要靠手工
制作，工艺难度高，价格昂贵。
1848年，第一只用马来树胶制作的高尔夫球推向了市场。
这种球耐磨性好，比羽毛制球便宜，外壳利用模具加工制造，飞行特性更好。
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编辑推荐

《商务高尔夫》由云南大学出版社出版。
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