
第一图书网, tushu007.com
<<中外媒介经营管理案例评析>>

图书基本信息

书名：<<中外媒介经营管理案例评析>>

13位ISBN编号：9787811130706

10位ISBN编号：781113070X

出版时间：2006-8

出版时间：湖南大学出版社

作者：吴悠

页数：363

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<中外媒介经营管理案例评析>>

内容概要

本教材精心挑选国内外较有代表性媒体个案11例。
分别在每章对其成长经历和经营特色进行了剖析，旨在总结其经营的成功经验或是失败的教训。
同时，各章节配有相关资料和思考题，便于学生理解和掌握本课程。
本书可用作高等院校新闻传播或是管理类专业本科生教材，也可作为记者、编辑、媒介经营管理人员
培训教材及其他有关专业人员参考。
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