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前言

《商品学概论》（湖南大学出版社2005年版）面世四年了。
感谢广大读者对它的厚爱12007年11月本书被国家教育部批准为“十一五”国家级规划教材。
当今关注民生与和谐友好的社会主题，经济全球化的蓬勃发展，科学技术的日新月异，消费需求的不
断更新和提高，使我们深深感到：为了更加适应上述形势发展变化的需要，必须遵循“理论够用，突
出实践”的原则，按照高职高专教材的编写要求，吸取有关院校商品学方面教材的优点和有关专家、
教授的教学实践经验，对本书进行更新、充实和完善。
鉴于此，我们对本书进行了认真的修订。
在本书这次的修订过程中，我们进行了如下几项主要工作：一、鉴于人事变动等原因，本书修订版的
参编院校、撰稿者及其分工在2005年版的基础上调整或重新安排为：第一章毛尚华湖南科技职业学院
第二章祝静张家界航空职业学院第三章杨振宇湖南大众传媒职业学院第四章第二、三、四节欧阳育良
湖南科技职业学院第一、五节金秋李珊长沙民政职业学院、长沙南方职院第五章第二、五节易能谢虎
军湖南商务职业学院第一节金秋黄正祥长沙民政职业学院、湖南科技职院第三、四节唐细语长沙商贸
旅游职业学院第六章刘凌瑜中共长沙市委党校第七章第一、二、三、四节田芳湖南大众传媒职业学院
第五节刘凌瑜中共长沙市委党校第六节易能谢虎军湖南商务职业学院第八章皮菊云湖南化工职业学院
第九章唐细语长沙商贸旅游职业学院第十章第二、三、四节于安国湖南科技职业学院第一、五节金秋
长沙民政职业学院总复习思考题例金秋长沙民政职业学院全书由于安国副教授、易能副教授、田芳副
教授任主编。
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内容概要

系统介绍了商品分类与编码、商品品种与商品开发、商品组成与性能、商品质量与质量管理、商品标
准与质量认证、商品检验与质量监督、商品包装、商品储运与养护等商品学的基本知识、基本原理。
可作为高职高专教材，也可作为市场营销及管理人员的培训教材。
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作者简介

于安国，男，汉族，1963年5月生，湖南临澧人，湖南科技职业学院副教授。
先后承担过“商品学”“市场营销学”“消费心理学”“酒店营销学”“广告学”“组织行为学”“
旅行社管理”等课程的教学任务，与人合著的《企业管理学》、《企业经济管理学》、《玩具学概论
》、《现代工
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书籍目录

第1章 商品与商品学　第一节 商品　第二节 商品学的研究对象、内容、任务与方法　第三节 商品学的
发展简史与发展趋势第2章 商品分类与编码　第一节 商品分类概述　第二节 商品分类标志　第三节 商
品分类体系和商品目录　第四节 商品代码与编码　第五节 商品条码第3章 商品品种和商品开发　第一
节 商品品种的含义和名称　第二节 商品品种分类与结构的优化　第三节 商品开发第4章 商品组成与性
能　第一节 食品商品的分类、组成与性能　第二节 纺织品商品的分类、组成与性能　第三节 日用工
业品商品的组成与性能　第四节 家用电器商品的分类与性能　第五节 家用交通工具的分类与型号第5
章 商品质量与质量管理　第一节 商品质量概述　第二节 商品质量的基本要求　第三节 商品质量的变
化形式　第四节 商品质量的影响因素　第五节 商品质量管理第6章 商品标准与质量认证　第一节 标准
与标准化　第二节 商品标准　第三节 质量认证第7章 商品检验与质量监督　第一节 商品检验概述　第
二节 商品抽样　第三节 商品质量检验方法　第四节 商品质量分级　第五节 质量监督　第六节 伪劣商
品的一般识别方法第8章 商品包装　第一节 商品包装概述　第二节 包装材料　第三节 商品包装设计与
装潢　第四节 商品包装技术与法规　第五节 商品包装标志　第六节 商标第9章 商品储运与养护　第一
节 商品储存与运输　第二节 仓储商品的温湿度管理　第三节 工业品商品的养护　第四节 食品商品的
防腐与保鲜　第五节 汽车养护第10章 商品与可持续发展战略　第一节 可持续发展战略概述　第二节 
商品与环境　第三节 商品与资源的合理利用　第四节 绿色生产与绿色消费　第五节 商品与文化总复
习思考题例参考文献
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章节摘录

插图：（一）线分类法线分类法又称层级分类法，是指将商品总体按所选定的若干属性或特征（分类
标志），逐层地分成相应的若干个层级类目，并排列成一个有层次的、逐级展开的分类体系的分类方
法。
其表现形式为大类、中类、小类和细类等。
在这种分类体系中，各层级所选用的分类标志可以相同，也可以不同，但每个层级只能选择一个分类
标志。
各层级之间构成并列或隶属关系，由一个层级划分出来的各类目，彼此称为同位类。
一个类目相对于它直接划分出来的下一层级的类目而言，称为上位类；由上位类直接划分出来的下一
层的类目，相对于上位类而言称为下位类。
同位类的类目之间存在着并列关系，既不重复，又不交叉；上位类与下位类之间存在着隶属关系。
线分类法是一种传统的分类方法，在国内商品生产、流通领域和国际贸易中被广泛使用。
其结构如图2-1所示。
线分类法的优点是具有好的层次性，能较好地反映类目之间的逻辑关系，既符合手工处理信息的传统
习惯，又便于计算机对信息的处理。
线分类法的缺点是结构弹性差，一旦确定了分类深度和每一层级的类目容量并固定了划分标志后，要
想变动就比较困难。
因此，使用线分类法必须考虑到是否有足够的后备容量。
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编辑推荐

《商品学概论(第2版)》：普通高等教育“十一”国家规划教材，高职高专市场营销电子商务专业规划
教材。
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