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内容概要

　　本教材是新疆农业职业技术学院国家示范性高职院校建设种子生产与经营重点专业工学结合课程
开发项目。
在原校本教材的基础上，主要由负责企业种子市场营销与管理的销售经理开发完成。
该书具有以下特点：1.按照企业种子市场营销工作程序与职业能力要求系统开发教学内容，学生职业
能力与从业岗位能力要求相一致；2.使用了种子生产营销工作中的大量案例，通过案例教学启迪学生
职业思维，促进经验性知识的形成；3.注重职业能力训练与培养，给予学生基本工作方法，锻炼学生
收集和分析市场信息的能力，从不同角度训练学生市场预测决策和管理控制的能力。
可供各大专院校作为教材使用，也可供从事相关工作的人员作为参考用书使用。
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章节摘录

　　第一章　我国的种子营销市场　　一、什么是市场　　市场由一切有特定需求或欲望并且愿意和
可能从事交换来使需求和欲望得到满足的潜在顾客所组成，是在特定的时空对某一类产品或者服务需
求的总和。
简单地说，市场是买卖双方就“物质和服务”进行交换的场所。
　　二、什么是市场营销　　世界市场营销学者从不同角度及发展的观点对市场营销（Marketing）下
了不同的定义，大致可以分为宏观角度和微观角度两个层面。
　　（一）宏观角度的市场营销定义　　杰罗姆·麦肯锡（J.E.McCarthy）把市场营销定义为一种社会
经济活动过程，其目的在于满足社会或人类需要，实现社会目标。
又如，美国的菲利普·科特勒（Philip Kotler）认为：市场营销是与市场有关的人类活动。
市场营销意味着和市场打交道，为了满足人类需要和欲望，去实现潜在的交换。
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