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前言

　　“面向21世纪课程教材”《食品试验设计与统计分析》(第1版)，自2003年2月出版以来，被全国
高校食品专业师生广泛采用，反响很好，已多次印刷，对食品科学各本科专业试验设计与统计分析课
程的教学做出了积极贡献。
2006年，该选题又被教育部审批为“普通高等教育‘十一五’国家级规划教材”。
　　为贯彻落实教育部有关教改精神，进一步提高教材质量，使其符合新形势下的教学要求，成为名
副其实的国家级规划教材，本书编委会汲取以往成功的经验，采纳广大师生合理的建议，并针对使用
中发现的问题，对原教材进行了全面修订。
　　第2版在第1版的基础上作了如下改动：　　考虑到不同层次使用对象对内容和篇幅的不同要求，
全书由原来的1册改为《食品试验设计与统计分析基础》和《高级食品试验设计与统计分析》2册，分
别独立出版。
　　《食品试验设计与统计分析基础》共有9章内容，主要依据第1版中第10章之前的内容进行修订和
增删。
将第1章的内容由2节划分为4节，并做了次序上的调整；将第2章中的“数字资料的性质”改为“数据
资料的来源与种类”，并将第5节“异常数据的处理”调整到第8章；第5章的第2节“多重比较”增加
了“Dunnett法”，第5节“方差分析的基本假定和数据转换”中增加了“方差同质性检验”；第6章“
直线回归与相关”增加了“对回归截距的检验、两条回归直线的比较、校正系数的制定、总体相关系
数的置信区间”；删除了第7章“多元线性回归和相关”；第8章“非参数统计”改为第7章；第9章“
试验设计基础与抽样方法”改为第8章“试验设计基础”，并增加了“异常数据的处理”；第9章的“
完全随机设计”和第lO章的“随机区组设计及统计分析”合并改为第2版的第9章“两种常用试验设计
方法”；附录中删除了“统计处理软件(SAS)简介”，增加了“Excel数据分析简介”；对第1版的个别
笔误和排版错误作了更正；对附录中的统计用表以中国科学院数学研究所概率统计室编、科学出版社
出版的《常用数理统计表》为准进行了再次核对；从篇幅要求以及有利于提高学生独立练习能力方面
考虑，删除了习题参考答案。
《食品试验设计与统计分析基础》，主要是为普通高等学校食品科学类专业本、专科学生编写的，也
可作为同类专业成人教育教材。
此外，对食品科技工作者亦有重要参考价值。
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内容概要

　　《高级食品试验设计与统计分析（第2版）》为贯彻落实教育部有关教改精神，进一步提高教材
质量，使其符合新形势下的教学要求，成为名副其实的国家级规划教材，《高级食品试验设计与统计
分析（第2版）》编委会汲取以往成功的经验，采纳广大师生合理的建议，并针对使用中发现的问题
，对原教材进行了全面修订。
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章节摘录

　　应当注意的是，在确定指标变量、设置试验处理、选择试验设计与统计方法时，要与一些专门领
域的专家合作，最好将自己的计划给熟悉统计学的同志和一二个同事评论一番。
这样有助于我们制定一个更为科学合理、完善而又经济可行的试验计划和方案，进而可能从所做的工
作中得到更多的东西。
　　（4）试验材料的选择。
选择试验材料，必须要考虑试验所欲达到目标和对目标、有影响的群体。
所用的材料要能代表用于试验处理的群体。
　　（5）试验单位和重复数的确定。
试验单位（experimental unit）是指在试验中为获取试验数据而独立测定的单位（即个体）。
不同的试验，试验单位的具体内容是不同的。
例如，作物的田间试验中，这意味着要确定田间各小区的形状和大小。
在动物试验中，则意味着要确定一个试验单位的动物数目。
重复（replication）数是指接受同一处理的试验单位数。
从其他类似的试验中所得到的经验对决定试验单位和重复数很有参考价值。
试验单位和重复数的确定都要以能达到评价处理所要求的精确度为原则。
在试验和测试过程中要严格控制试验单位间的相互影响，通常用处理的随机化来控制。
　　（6）进行试验和收集、整理资料（sorting data）。
正式试验前应有预备试验，此间与正式试验一样，试验所用的方法不要有人为的偏向，要严格执行试
验计划和方案，并检验其是否有所不妥，若有应及时修正。
通常，试验的过程也是收集试验数据的过程。
数据的收集是试验研究中一项非常重要的基础性工作，样本数据的质量如何对试验能否成功以及研究
水平的高低有着至关重要的影响。
收集的资料要符合试验目标，能正确评价处理的效应。
收集数据资料时，应避免系统误差，避免在疲劳时收集资料。
收集资料的过程也应该是审核和整理资料的过程。
发现疑问时，要立刻重新核对观测值。
为方便分析，要组织好汇集的资料并避免重抄中出错。
如果需要誊写资料，要及时将誊写的数字与原始数据核对。
总之，在资料的收集、整理过程中应始终注意其完整性、正确性和代表性。
　　常用的样本数据分为时间序列数据和横截面数据。
　　⋯⋯
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