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前言

　　90年代中期，日本经济进一步走向国际化，另一方面却又陷入了日元不断升值、泡沫经济破裂的
境地，日本经济进入了战后最漫长的调整期。
其问，虽然日本政府多次放宽了政策限制，但仍存在着诸多严重矛盾。
在日本经济中处于重要地位的流通领域中也存在着许多有待于解决的各种矛盾和问题。
　　在包含新修订的《大店法》在内的放宽流通限制的形势中，现代日本流通领域，特别是传统的流
通大型企业遭遇到了前所未有的持续不景气的困境，中小零星商业，特别是零星商店也出现了持续衰
退的趋势，迄今为止持续快速发展的消费合作社也遇到了危机，流通领域中承担着流通重任的流通业
劳动者的劳动状况丝毫未能得到改善。
虽然重视消费者呼声高涨，但处于流通终端的消费者的生活现状离富裕程度和目标还相差甚远。
　　在这样的背景下，需要正确理解复杂的现代流通构造。
于是，一个几乎涵盖了众多方面的综合性跨学科的学会——日本流通学会成立了（1987年11月成立于
关西大学）。
　　本书是以现代流通，即有关现代商业、市场营销、合作社流通等综合性认识为目的而编写的教科
书，于1988年4月初版发行。
由于荣幸地得到了广大读者的支持，不断地再版发行，迄今已重印了12次。
在第6次印刷发行时，对有关内容作了若干增删和修改。
为了顺应海内外流通形势的巨大变化，本次决定再版发行。
　　新版基本上继承了旧版的内容，并在旧版的基础上对一些章节作了若干调整和增删。
由于新的编写人员的加入，尽可能在原有的章节中加入了新的内容。
例如，第1部分为零售业的主要模式，第2部分和第3部分为历史研究（流通历史的变迁），第4部分为
反垄断，第5部分为商业经营，在第5部分中新增了“有关社会主义市场经济问题等”章节，取代了原
有的“社会主义商业”的内容。
　　本书（新版）由序章和5个部分的23章节组成，这是因为考虑到大学一年的课时安排。
本书内容的叙述尽量做到通俗易懂，还插入了知识性专栏，各章节的封面中都配有照片。
另外，考虑到学习上的方便，在各章的结尾处都设计了思考题，并标注了参考文献。
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内容概要

本书首先在序章中介绍了现代流通的学习方法及综合观点，正文部分不是从抽象的理论出发，而是从
日常生活中的具体事例出发对有关理论进行论述分析。
第1部分叙述了“现代日本流通概况”，第2部分解答了“资本主义流通的理论和历史”，第3部分勾画
了由现代大型企业形成的“现代流通支配结构”，第4部分论述了日本国家的“现代流通政策”，第5
部分提出了“现代流通面临的课题”。
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章节摘录

　　第1章　支撑消费生活的零售业　　1　零售业的作用　　在社会分工极其发达的今天，人们不可
能再过着自给自足的生活。
绝大多数人通过零售业取得了消费生活所需的商品和服务。
　　商品，通常由制造商销售给批发商，然后由批发商批发给零售商，再由零售商出售给消费者，经
过这些阶段的买卖交易，商品完成了从制造商到达消费者手中的流通。
因此，可以说零售业执行了向消费者提供商品的代理职能。
　　这样，向最终消费者销售商品，提供服务的零售业，是维持消费生活的重要的流通机构。
另外，由于零售业是向最终消费者提供销售服务，所以它具有分散在全国各地、花色品种多样、购买
金额少的特点，并且在销售商品及提供服务上形成了一个总额达141兆目元（1991年）的零售市场。
　　2　零售业结构变化及特征　　随着社会生产力的发展，为满足日益变化的消费生活需求，零售
业不断地运用了多种销售模式。
这些销售模式随着生产和消费的结构变化而变化。
有关这一论点在M.马克奈尔（M.P.McNair）的《零售之轮》中有着精辟的分析。
因此必须从各方面、各层次对现代零售业结构进行研究。
　　区分零售业有多种标准，主要可从资本和职工人数规模、企业结构、经营模式、销售模式、经营
商品种类上进行分类。
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