
第一图书网, tushu007.com
<<中国策划家年鉴2009-2010>>

图书基本信息

书名：<<中国策划家年鉴2009-2010>>

13位ISBN编号：9787811186543

10位ISBN编号：7811186543

出版时间：2010-10

出版时间：大林 上海大学出版社  (2010-10出版)

作者：大林 编

页数：512

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<中国策划家年鉴2009-2010>>

前言

21世纪中国扬眉吐气，中国的国力强了，在世界的地位高了。
中国国力强大表现在许多方面，例如我们有足够的粮食储备、石油储备、外汇储备与黄金储备，然而
真正令国力升级的还是智慧储备，也就是说中国需要有一个强大无比的国家智库。
不错，2009年，中国国际经济交流中心作为中国最高智库出现了。
但是，这远远不够，中国需要有来自民间力量的范围更广、数量更多的国民智库。
我们北京俱乐部、《中国策划家年鉴》，就是为这国民智库摇旗呐喊、擂鼓助威的马前卒。
何谓智库？
那些身份独立、研究策略、协助决策的群英所组成的人才库、思想库就可称为智库。
智库的含义自然包括“思想无禁区”。
策划家就是这样的人，是智库的建造者之一。
策划家首先必须是智者、学者，而后才能称为策划家。
策划家还应该具备科学家、军事家、资本家的气质。
只有这样，中国的国民智库才有希望。
智库储备是国家软实力中的硬实力。
据《2008年全球智库报告》，中国受到国际认可的智库研究机构只有74家，不足美国1777家的零头。
其实，中国的智库研究机构不是少而是多，在北京除了有中国科学院、中国社科院、国务院发展研究
中心、国家发展改革委员会、中央党校、国务院各部委的科学院和研究院、高等院校、研究院所，还
有民间的调查机构、咨询机构、策划公司，都可以视为国家智库的一部分。
此外，各省市也都有一些相应的智库研究机构。
智库这么多，问题是很难得到国际社会的承认。
中国的智库机构不仅多而且庞大，一个中国社会科学院就有四千多名全职人员，而美国的智库机构虽
然多，但机构人员很精悍。
英国也是这样，国家的智库人员才有一千来人，全欧洲的智库人员也不到五千人。
中国以外的全球智库人员加起来还不足十万人，这个数字远远低于中国智库人员的总数。
一个智库的标准是专业水平、独立性与影响力，显然中国的智库很少也很难达到这样的标准，但中国
一直在努力。
今年由中国国际经济交流中心在北京举办的全球智库峰会便是一个明证。
伴随着中国改革开放的发展，策划家们也走过了三十年创意、创建、创业的道路，他们作为学者、专
家、顾问服务于社会，也作为参谋、军师、幕僚服务于企业。
在资源相对匮乏、经济迅猛发展、社会日益进步的年代中，策划家们为城市发展、农村建设、科教兴
国发挥了主力军作用，在品牌中国、质量生存、企业改制的进程中充当了排头兵，在广告兴起、市场
营销、文化产业的发展中成为了中流砥柱。
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内容概要

　　《中国策划家年鉴》捕捉了发生在经济建设、社会发展各领域的人、事、物，编者站在策划家的
角度更多的感悟到，今天的策划已经发展到策划家个人魅力影响事物，物换星移、物竞天择的地位。
 　　2010版《中国策划家年鉴》记录自2009年1月1日到2010年6月30日发生在中国大地所有与策划关联
的人、事、物。
大事记按日期排列，每天人、事、物各选一条。
大事记作为本年鉴的主体至为重要。
大事记以事为主、言简意明，不作解释、不称之最、不介绍人物、言论，以保证年鉴其他版块独立成
篇。
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楚榜二、策划集群榜三、策划社会科学榜四、媒体策划榜⋯⋯天津名录附录跋后记
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章节摘录

插图：鉴于往史，资于策道。
策划，智弦上的舞蹈，从而思想也很好看。
现代“弦理论”认为，不存在粒子，只有弦在空间运动。
就像琴弦的振动一样，一个音乐家通过调谐六弦便可创造出无数美妙的音乐。
在自然界中，一切相互作用的性质都以弦的不同振动来决定。
电子是以某种方式振动的弦，夸克又是以另一种方式振动的弦。
在社会经济领域，一切让思想变得好看的事物便是策划家在智弦上的舞蹈。
《中国策划家年鉴》留住的记忆，是那些在策划中诗意行走的智者。
今夜星辰灿烂，我们将智业“从昨天派往明天”（俄罗斯诗人杜金的句子）。
走进经济学的殿堂，人们不禁生出高山仰止的感慨，年轻的学子或许会感到英雄气短。
英雄无觅，许多人在这个美轮美奂的殿堂里做着一名工匠，付出自己毕生的辛勤努力，哪怕只是为了
完成经济殿堂窗棂上的一朵雕花都会为此自豪一生。
然而，不经意间，经济学工匠向窗外望去，发现在更高的山冈上，已经矗立起一座更加富丽堂皇的现
代智业神殿的脚手架。
人们的选择在于：是继续在经济学殿堂里雕梁画栋，还是到新世纪智业的工地上添砖加瓦？
其实，早在1955年，爱德华·波纳斯就在他的一本名为《策划同意》的著作中首先提出了策划这一概
念，经济学的现代化就在“策划”这一媒介剂中发酵。
新世纪的经济学更多地从纸上谈兵转变为研究真实世界中的现象。
企业家精神和策划人对现实世界的敏锐感觉已经成为经济大厦构建的核心所在。
由于智业在现代经济中的普世存在，博弈论将几乎全面地改写经济学，宏观经济学变得更加动态化；
政治经济分析尝试用耗散理论而非经济学的逻辑，使其对复杂的政策决策过程有一个清晰的把握；经
济学的各个分支将以策划的名义而枝枝相覆、叶叶相通；生态伦理学的讨论也重新植入经济学。
经济学是济世之学，它必将回归于现实。
重大现实问题的研究更有可能借策划而做出突破性的创新。
策划家不再是原来意义上的智者、谋士，而是一位积极的劳动者，他与沸腾的时代一齐前进。
现代策划可以看作是思想与经济的再结合。
落实到操作层面，也就是由策划家和企业家联袂决定的营销模式和创新产业。
策划是对经济的分环勾连，社会责任，顾客关系，效益效果，媒体传播，生产消费，公关权谋，活动
主题，人力资本，生态环保⋯⋯每一对概念都包含着一种特定的看待世界的方式。
这些看待世界的方式不是从静观和玄思而来，而是从大规模的实践中来，它们是人类与这个世界打交
道的结果与体现，是沉淀在抽象的策划系统中艺术的生活意味。
思想因策划而好看起来，一个时代的经济，体现了当代的生活方式，可靠地映射出那个时代的文化品
格和美学追求。
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后记

万人瞩目的《中国策划家年鉴》终于在国家规定的出版日内准时完成了，这一天是2010年6月15日。
经过三年的积淀，《中国策划家年鉴》在《中国策划年鉴》的基础上诞生了。
自2009年11月1日以来，足有半年多的时间，北京编辑部、天津编辑部以及全国各地的记者站、工作站
共同努力，对1200多名策划家进行了各种评审、排序，把他们的事迹分门别类的进行整理，形成了我
们看到的大事记、人物传、排行榜。
大事记、人物传、排行榜是年鉴的“老三篇”，而《中国策划家年鉴》是一本创新的刊物，因此不能
总是“老三篇”。
我们对大事记、人物传、排行榜组成了三个独立运行、横向合作的编辑小组，用纵横对比、拾遗补缺
的方式将1200多名策划家放到了合适的栏目中给于了恰当的评价。
尽管这样还是有诸多不足和很多遗憾。
大事记编辑小组的工作报告指出目前收集到的大事记缺乏商务方面的大事，缺乏企业方面的策划大事
，缺乏北京以外的地区大事。
我们希望，各位策划人从现在起能每天记录自己的策划大事，并及时传递给我们，让明年的《中国策
划家年鉴》的大事记中不再遗漏策划大事。
人物传又叫100个中国实力派策划家100人，这个人物传是中国策划家思想库的预备榜，也就是说，凡
是进入到人物传这个栏目的入选者都可以入选中国策划家思想文库，独立出版个人著作。
有很多人未能人选到本年鉴的100人当中是有很多原因的，我们清楚未能人选的还有很多是更优秀的。
我们需要提醒大家的是，我们对一个策划家的评价是遵照中国名人评价的三点要求进行的，这就是要
立功（大事记）立言（有思想）立德（做有影响的事）。
凡是在这三方面有所关注并努力践行的人是可以在下一年度的年鉴中进入到我们的人物传中。
据“中国网络名人榜”组委会的介绍，进入名人排行榜还需要注意在日常事务工作中要专一或是多元
，既要风云又要江湖，这条有着自相矛盾的告诫，策划家们可以各自去琢磨。
排行榜影响第一，名次第二。
如何进入中国策划家排行榜也是颇有讲究的；怎样防止被疏漏是完全可以做到的。
8个月来，我们多少次地宣布截稿日，然而稿件就是不齐。
很多的人总以工作太忙作为借口，未能及时交稿；也有的人不大重视，还有的人过度谦虚，总之常常
不尽人意，自己把自己搁到了排行榜以外，非常遗憾的是6月15日截稿之日之后，我们才收到的匆匆交
来的稿件，就无法刊出了。
《中国策划家年鉴》作为中国策划家们的话语平台见证纪录，在我们的年鉴中你可以看到各家策划协
会、学会、研究会等各个流派的年度走向。
你可以看到学院派和实战派的交锋，看到北派和南派的交融，还可以看到策划界的江湖习气与短视行
为。
通过策划年鉴我们可以看到全国营销与策划教材的编撰状况，各种策划学术交流的境况，更可以看到
“中国策划家思想文库”第一辑十名大家的出版前言；《中国策划家年鉴》还展示了策划界评奖、人
物地位、俱乐部运营的喜悦情况。
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