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内容概要

本书共分十三章，主要向你介绍了历来新闻传播效果研究的历史脉络及走向；传播效果的层级性及其
实现过程；传播效果研究的意外收获——“第三者效果”；新闻传播效果与社会历史发展；新闻传播
与国际社会关系；受众能动性及受众中心论；媒介公信力与新闻传播效果等有关方面的知识。
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作者简介

郝雨，原名郝一民，上海大学影视学院教授，河北昌黎人，自1987年以来，曾在《现代传播》、《当
代传播》、《新闻记者》、《中国电视》、《电视研究》、《编辑学刊》、《中国传媒报告》、《河
北学刊》、《上海大学学报》等十几家核心期刊发表新闻传播学论文五十余篇，发表

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<新闻，如何改变世界>>

书籍目录

绪论  第一节  效果，即改变  第二节  拟态环境与本源事实改变  第三节  新闻对社会现实的影响与改变  
第四节  媒介改变着世界，改变着人的生活第1章  历来新闻传播效果研究的历史脉络及走向  第一节  传
播效果研究的历史回顾  第二节  新闻传播效果的构成与类型  第三节  提高新闻传播效果的途径第2章  
传播效果的层级性及其实现过程第一节  传播效果的层级概念及内涵第二节  传播效果层级性的具体表
现第三节  传播效果的实现过程第四节  研究传播效果层级性及实现过程的意义第五节  传播效果的持续
性与持久性第3章  传播效果研究的意外收获——“第三者效果”第一节  “第三者效果”的提出  第二
节  “第三者效果”提出的意义  第三节  “第三者效果”研究存在的问题  第四节  “第三者效果”研究
的拓展与前景第4章  新闻传播效果与社会历史发展  第一节  新闻传播推动历史发展  第二节  社会变革
中的新闻传播  第三节  社会历史航船的嘹望者第5章  新闻传播效果与社会舆论监督第一节  社会舆论监
督——新闻传播的特殊功能第二节  新闻舆论监督的传播效果分析第三节  更好利用新闻传播进行社会
舆论监督第四节  优化危机报道的传播效果第6章  新闻传播与国际社会关系第一节  新闻传播与国家关
系第二节  新闻传播与国家的国际形象第三节  新闻传播创造和谐世界第四节  文化融合大背景下的国际
新闻传播第五节  国际争端报道的新闻专业主义持守第7章  受众能动性及受众中心论第一节  受众研究
视角的变迁第二节  能动性受众研究解析  第三节  建立对话性的和谐传受关系  第四节  依存与制约：传
一受互动的意义  第五节  互动：媒体如何让受众做主第8章  新闻传播效果的积极调控第一节  新闻传播
的多维性第二节  新闻传播效果的多向性第三节  新闻传播预期效果的最大化第四节  议程设置与传播效
果第五节  涵化理论与传播效果第9章  媒介发展与传播效果第一节  由“人体的延伸”到“媒介的延伸
”第二节  由“媒介的延伸”到“媒介功能的延伸”第三节  “媒介批判视角的延伸”第四节  新媒介世
界的传播效果第10章  媒介公信力与新闻传播效果  第一节  关于媒介公信力的内涵及其发展  第二节  媒
介公信力的生成机制  第三节  提高新闻媒介公信力的对策  第四节  西方媒介公信力下降及原因第11章  
媒介素养与新闻传播效果  第一节  媒介素养的一般意义第二节  媒介素养教育的迫切性第三节  媒介素
养教育的实施第12章  抵制虚假新闻与新闻传播效果第一节  假新闻对新闻公信力的伤害第二节  “类虚
假新闻”的危害第三节  “类虚假新闻”的种种类型第四节  “类虚假新闻”的根源与土壤第五节  如何
防止和抵制“类虚假新闻”第13章  新闻传播效果实现之案例分析第一节  个体影响案例的速效与长效
分析第二节  媒介从个体影响到群体影响的阶段和过程分析第三节  重大新闻策划的议程设置传播效果
研究第四节  低俗虚假报道负面传播效果研究主要参考文献后记

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<新闻，如何改变世界>>

章节摘录

　　如果说，就新闻传播活动的外在的或者机械的运作过程而言，基本上就是：新闻传播者首先对新
闻事实进行选择和采集，然后提炼加工成新闻信息，再进一步地经过编码和制作，继而通过或者运用
相关的媒介，最后传播到受众这一信宿。
那么，一个完整的新闻传播的过程也就基本完成了。
但是，就新闻传播的根本目的来说，显然还不只是为了简单地完成这样一个机械的程序，而是为了实
现一定的社会价值的目标。
也就是说新闻传播活动的完成，归根结底，还是要达到一种对受众发生影响以及对社会有所改变这样
的精神以及物质方面的目的。
如此才能真正使得新闻传播的活动具有实际的收获。
从根本上看，新闻传播的目的追求新闻传播的效果，而新闻传播的效果又可以全面检验新闻传播的质
量。
所以，新闻传播效果是对于新闻传播过程研究的最终的也是最有意义的一个课题。
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