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内容概要

创意决定着一个广告作品的成败，同样地，它也可能决定着一本书的价值以及读者的喜好程度。
正是从这个观点出发，我似乎有着这样的预感，手头的这部论著，会是一本能够燃起人们心中的激情
，并对许多人而言会真正有所启发的书。
这不仅因为此书谈论的是一个热门话题——创意，更重要的是，它本身就是一个很不错的创意。
    毫无疑问，这部以“游戏“冠名的著作所包含的思想极其严肃而且极具开拓性。
首先，作者并没有将“游戏”这个已经被社会庸俗化和浅薄化的概念，生硬地嫁接在广告上面，而是
追本溯源，在有史以来的人类社会，以及文化传承的基础上，梳理出“创意“和”游戏”之间存在的
血脉关系，从而赋予这样的考察以历史的纵深感和文化的厚实度，令人钦佩。
作者严谨的治学态度及深厚的文化底蕴，在这本书中表现得淋漓尽致。
    透过作者犀利的笔锋，我们不难看出，创意的奥秘就蕴藏在如此简单的道理之中——原来还可以这
样做创意呢！
这个结果，对那些渴望拥有创意的人来说，无论如何，都会是十分美妙而且深具鼓舞性的。
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作者简介

李剑飞，广告策划及创意专家、企业营销策划和品牌咨询专家，企业特约文案，自由撰稿人。
1 986年起供职于某电视媒体，任记者、编辑部主任、电视栏目策划，广告策划总监。
1 998年后任
叶茂中营销策划机构、南京今朝影视广告公司文案创意，创意指导等职。
主持并参与创作过大量
广告案例，并产生了广泛的影响。

    擅长以特立独行的手段进行广告策划和创意传播，推动销售业绩大幅度提高，促进品牌的快速成长
。

    擅长企业品牌形象塑造和系列活动策划。

    受聘为国内多家广告公司和文化传播机构讲授创意课程和培训策划人才。

    创意作品曾入选1 997年中国广告节并获奖。

    有涉及广告创意的专题论述约五十万字问世。
见解精辟，不入流俗，成为实战营销重要的指导性工具。
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章节摘录

　　第一章 创意谜题　　当写下这几个字时，我已经从犹豫不决中走出来，我知道接下来该做什么以
及怎样去做。
毫无疑问，这将是一次艰难的独行，有点儿像是不小心闯进了某个迷宫，我必须找到别人留下来的路
标，作为参照物，确定自己的行走方向。
　　但是，在大多数情况下，我会在别人停步不前的地方继续前行。
因为时过境迁，迷宫的内部构造也会发生改变，我有这样的预感：往往在别人曾经踯躅徘徊而终于停
步处，在某个幽暗拐角的尽头，有一条光明的捷径在静静地伸展。
所以我当然要向前多走一两步，哪怕会因此滑向错误的泥淖，我也仍然坚信，自己终究还会回到正确
的道路上来。
　　不过，我倒要经常提醒自己，不可重复那些陈旧的错误，正如我要谈论的广告一样，错误在那里
总是被一再地复制、金钱总是被无谓地消耗，但人们似乎仍在浑浑噩噩，不愿醒来。
　　⋯⋯
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