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内容概要

　　《高等院校双语教学适用教材·工商管理：当代广告学精要》是广告学领域最畅销的教科书之一
，理论前沿、案例典型、专业资料丰富。
作者融合广告学，传播学、市场营销等多个学科领域的内容，将整合营销传播的思想贯穿于全书，采
用理论与实践相结合的方法生动地阐述了广告学的方方面面，其中新兴数字媒介和互联网广告等内容
为《高等院校双语教学适用教材·工商管理：当代广告学精要》注入了新鲜的血液。
《高等院校双语教学适用教材·工商管理：当代广告学精要》翔实的理论、丰富的教学资源、精彩的
案例和精美的印刷都将带给您无限的学习乐趣，让您在浩瀚的广告学知识海洋中畅游。
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