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内容概要

随着我国市场经济的不断发展和完善，我国对外开放力度不断加大，国内外市场日趋融为一体，竞争
更加激烈，产品供大于求已在一定范围内成为普遍现象。
面对这样的市场环境，市场营销学越来越受到人们的广泛关注。

高职高专是我国高等教育的重要组成部分。
大力发展高职高专教育，培养大批社会急需的各类应用型专门人才，对于提高我国劳动者素质，促进
社会进步和经济建设，都将起到重要作用。
按照教育部规定的关于高职高专人才的培养目标，构建适用的教材体系是高职高专教育发展的重要环
节。

基于这样的认识，本书的编写具有四大特点。
一是在难易程度的把握上，根据“理论必需和够用”原则，重点在“应用性”上下工夫。
二是在结构体系的安排上，不仅强调体系的完整性，更力求突出重点，详略得当，对基本概念、基本
理论讲足讲透，举一反三。
三是在具体的编写方法上，突出基本原理的实践性和操作性，以大量的“引例”、“小资料”、“实
践训练”来支撑原理和提升原理，使市场营销原理牢牢深入学生心中。
四是在具体内容的选择上，力求体现本学科最新的动向和成果，吸收最有说服力和代表性的经典案例
，使本书散发出新时代的气息。
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