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前言

　　电子商务是发展迅猛的新兴产业。
在我国，电子商务历史虽短，但从上个世纪90年代初的EDI电子商务应用，到其后的“三金工程”，
再到90年代末开始的互联网，发展势头极为强劲。
进入21世纪，电子商务带动了企业管理与商务模式的创新，对经济环境与国际政策的挑战也日益显著.
特别是对于中小企业，电子商务发展的潜力不可估量。
　　与产业发展同步，电子商务专业是我国多数高等院校开设的大专业之一。
迄今为止，在全国l 100所高职院校中，已有700多所开设了电子商务专业，为社会源源不断地输送大量
电子商务高等应用型人才。
　　在专业课程设置方面，国内高职院校经过近几年教学计划的交流，并借鉴国外特别是欧美电子商
务教育经验，已在主要方面达成阶段性共识，提炼出以网络技术与应用、数据库技术与应用和网页设
计与制作等技术基础课为依托，以电子商务概论、电子商务网站建设与维护、电子商务安全管理、网
络营销、电子商务法律、网络编辑、电子商务英语、电子商务综合实训等专业课为主干，以国际贸易
实务、电子商务项目管理、客户关系管理、电子商务物流等拓展课为补充的高职高专电子商务专业课
程体系。
　　根据上述新的课程体系设计推出的“21世纪新概念教材-高职高专教育电子商务专业教材新系”（
共15种），由中国高等院校市场学研究会和中国高等职业技术教育研究会电子商务与物流协作委员会
（以下简称“两会”）规划组编，东北财经大学出版社出版，其领衔作者是从全国各高校专业带头人
中择优遴选出来的，他们或者是国家精品课程的主讲者，或者是本专业领域的资深专家。
　　本套教材具有六大鲜明特色：　　1.与时俱进的课程设置：与国内外高校电子商务专业教学改革
新进展保持同步。
　　2.合理先进的代型设计：定位于“产学研结合”，着眼于“双证沟通”，涉足于“创新教育”，
突出“高等应用性”，充分展示既定成果，也适当关注“问题意识”。
　　3能力本位的人才模式：坚持整合论意义上的“知识教育、技能训练和能力培养三者统一”。
　　4.简明优化的教学内容：按照“先进、精简、适用”的原则对教学内容进行优化重组。
　　5.典型到位的案例穿插：章首的“引例”，节内的“微型案例”，章后的“中型案例”与书后的
“综合案例”融为一体。
　　6系统完备的教辅支持：免费提供网络教辅系列，“PPT教学课件”、“章后习题参考答案与提示
”、“综合案例分析提示”、“综合实训教学建议”、“综合讨论教学引导”、“试题题库”等一应
俱全。
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内容概要

众所周知，电子商务在当今全球商贸往来中发挥着越来越重要的作用，而企业开展电子商务需要电子
商务网站作为平台。
使学生能够高效地设计与制作出符合企业需要的电子商务网站，是编写本教材的美好愿望。
  　为满足高职高专教育电子商务专业对新型专业教材的需求，根据《教育部关于加强高职高专教育
教材建设的若干意见》、《新世纪高职高专教育人才模式教学内容体系改革与建设项目计划》、教育
部关于全国高职高专教学评估和精品课程建设的有关要求精神，结合东北财经大学出版社对于教材编
写的要求，作者编写了此教材。
  　本教材在写作过程中，以高等应用性职业需求为中心，从当前和未来我国对电子商务的高等应用
性职业岗位群的实际需求出发，注重此类职业岗位群最新需求的多样性、关联性和不断变化的特征。
同时，本教材既与我国目前高职高专的文化基础课程相衔接，也与高职高专的专业基础课程相衔接，
因而可作为在文化基础课程和专业基础课程之间循序渐进的梯度连接。
  　本教材密切结合当今世界特别是我国电子商务产业实际，阐述电子商务网页设计与制作的专业知
识，训练专业技能，培养学生网站前、后台开发的专业能力，并分析电子商务网站开发典型成功案例
，借以培养学生的批判、创新精神。
 　 本教材坚持“能力本位”，兼顾知识教育、技能训练和能力培养，较好地处理“知识”、“技能
”和“能力”三者之间的关系。
本教材在编写过程中，注意纠正了以往教材编写只注重“知识点”的偏向，教材内容设计同时兼顾到
了“知识点”、“技能点”和“能力点”，并注意教材各章的“学习目标”、“该章课文的内容阐述
”与“章后习题的类型及设计要求”这三者的相互对应。
作者希望本教材对广大电子商务专业学生掌握电子商务网页设计与制作能有较大的帮助。
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章节摘录

　　2.6.1 文本超链接　　文本超链接是网页中最常见的超级链接，它能给浏览者非常直观的主题信息
，对它所包含的信息一目了然。
同时，文本超链接的建立也非常简单，所以文本超链接在网页中最常用。
 使用Dreamweaver MX 2004创建超级链接既简单又方便，只要选中要设置成超级链接的文字，然后在属
性检查器“链接”文本框中添加相应的uRL即可。
　　2.6.2 图像超链接　　有些时候，我们需要建立图像之间的超链接。
例如，在个人的Web中提供自己的照片，通过单击照片，可以看到有关个人的一些内容；在电子商务
中，商家在Web页中提供商品的图片，通过单击图片来了解商品的情况等。
这样一方面可以吸引其他人的注意，另一方面可以通过单击这些图像，实现特定的功能。
这大大增加了Web的吸引力，同时也为Web的设计提供了新的思路。
　　建立图像超链接和建立文本超链接一样简单，步骤也大同小异，通过创建图像的各种超链接，可
以实现主页结构和内容的多样性。
在建立图像超链接的过程中，需要先在一个Web页中插入图像，然后再与需要链接的内容建立超链接
。
　　2.6.3 邮件超链接　　电子邮件正日益成为人们的重要沟通手段。
因此，在网页中设置电子邮件链接已经变得非常普遍。
电子邮件链接可以附加在按钮图片上，也可以附加在文本上，一般出现在网页末尾。
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编辑推荐

　　《电子商务网页设计与制作》在写作过程中，以高等应用性职业需求为中心，从当前和未来我国
对电子商务的高等应用性职业岗位群的实际需求出发，注重此类职业岗位群最新需求的多样性、关联
性和不断变化的特征。
同时，本教材既与我国目前高职高专的文化基础课程相衔接，也与高职高专的专业基础课程相衔接，
因而可作为在文化基础课程和专业基础课程之间循序渐进的梯度连接。
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