
第一图书网, tushu007.com
<<会展设计>>

图书基本信息

书名：<<会展设计>>

13位ISBN编号：9787811226317

10位ISBN编号：7811226316

出版时间：2009-4

出版时间：东北财经大学出版社有限责任公司

作者：林大飞

页数：173

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<会展设计>>

前言

　　随着我国综合国力的不断提高和对外交流的飞速发展，越来越多的展示活动发生在人们周围。
无论是会展场馆、博物馆、科技馆、艺术馆、纪念馆、陈列馆、旅游景点、大商场等，或是在国内外
举办的博览会、经贸类展览会、科技类展览会、教育类展览会、成果类展览会⋯⋯参加展览与参观展
览正成为现代人生活中不可缺少的一个组成部分，人们的“展览意识”日益增强。
　　以1851年在伦敦举办的第一届世界博览会为契机，世界经济贸易一体化的趋势，人类社会的发展
和文明的进步，给商业展示的发展提供了前所未有的空间。
它已作为整个会展产业乃至会展经济链条中的重要环节，带动着各相关行业的迅速发展。
　　21世纪的今天，信息传播活动正以更新的深度和广度，对社会的发展和人们的生活产生着巨大的
影响。
建设和开发当地的“会展经济”资源，正在成为许多地区的发展战略，拉动了本地区经济和社会的发
展，提升本地区的文化品位，塑造本地区的品牌形象。
“展示活动”、“展示业”被普通大众认知和接受，人们在不经意间迎来了展示产业蓬勃兴起的局面
。
　　会展设计作为一种实用的、以视觉艺术为主的空间设计，需要设计师投人大量的精力，深入细致
地了解参展单位和展品以及相关的信息，对空间整体布局，对细部画龙点睛，对展台标新立异地设计
，以富于创造性的艺术表现手法来满足参展商和展品陈列的要求，以及观众的观赏欲望，直至观众被
设计完美的展台所征服。
　　整体形象设计包括展会内的展台符号、造型、色彩、灯光、字体、标志、图案、广告画、印刷品
、纪念品等，这些看似小或不相及的因素，一旦把它们有机地统一起来，就会使观众从展会到陈列，
从展台到展品，从图片到摄像，从宣传册到礼品袋，形成了一个明确清晰的展览会或参展单位的整体
形象。
　　展台，一个可视的形象，可以成为一个企业的名片，可以成为一个地区的名片，可以成为一个国
家的名片。
　　从艺术设计学科发展的角度来讲，会展设计是一门综合性很强的、具有独特行业特征的专业，是
一门应用性很强的边缘学科。
会展设计融会了视觉传达语意、产品设计形态和时空环境的创造三大设计类别，因此，它实质上是在
人与人、人与物、人与社会之间营造出彼此交往的场地与空间环境。
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内容概要

会展设计作为一种实用的、以视觉艺术为主的空间设计，需要设计师投入大量的精力，深入细致地了
解参展单位和展品以及相关的信息，对空间整体布局，对细部画龙点睛，对展台标新立异地设计，以
富于创造性的艺术表现手法来满足参展商和展品陈列的要求，以及观众的观赏欲望，直至观众被设计
完美的展台所征服。
　　本书以现代会展设计的基本理论为框架，结合会展项目设计的实践操作为基础进行编写，共分7
章，主要内容包括：会展设计概述；会展设计的基本法则；会展视觉识别系统及版面的设计；人体工
程学与会展空间设计；色彩与照明设计；展台设计与施工；各种艺术形式在会展设计中的应用。
另外，书后附加了“会展设计案例欣赏”彩页部分。
特别是作者选配了500多幅国内外会展活动现场及制作过程的照片，图文并茂，紧扣主题，加上每章的
案例和对应的思考题及实践训练，极具实用性和可读性。
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章节摘录

　　第2章　会展设计的基本法则　　2.1　会展设计的视觉元素　　在视像的建立过程中，制作者把
信息演绎为各种不同面积的单元，称为视觉元素，将元素排列形成有含义的视像词汇，放于载体上，
才达到信息传递的作用。
最基本的视觉元素是点、线、面、体。
　　点、线、面、体既是概念的元素，亦可透过制作技巧，呈现在不同的载体之上，成为具有形状的
视觉元素。
转化成视觉元素之后，点、线、面、体有各种不同的形态。
　　2.1.1　点　　点是一幅图像最基本的组成，是图像中最细小的成分。
它占有长度及阔度中最基本的等分，并占有画面中最细小的面积。
通过它在面积上和方向上的改变，会形成各种图像的形成元素，如线、面等。
一点有聚合和集中视线的意态，在视像中，它有提示及引导视线的作用。
　　点在画面上的大与小是相对的、比较的。
点在细小的框中显得很大，但在大的框中就会显得很小。
点的表达有很多种，它可呈圆形、方形，或有不规则的外形。
　　当众多的物体，往同一方向聚合时，意念上它们会集中在一点。
在概念里，物体可以从一点扩散往不同的方向。
一点并不是静止的，而是有集和散、起和终的含义，运用在视像中，有引导、集中视线的能力。
　　将概念元素具象化而构成的视像、艺术画面及立体设计，例子比比皆是。
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