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前言

本书书名最先拟为“温泉教化”，后又改为“温泉世界”，最后定为“温泉开发的策划与规划”。
作者最初直白地设想要落脚于温泉教导我们该如何，后来考虑到教化这个词在中文里不常用，可能招
致歧义和让人感觉到作者的不谦虚，尽管书中特意解释了教化概念并用habituation（习惯化）做英文
的对应词，但为了避免歧义和或许是作者潜在的自我保护意识在起作用，后来还是由犹豫走向决然，
选择了“温泉世界”来替代“温泉教化”。
在对完成的书稿做了一段时间的搁置后以及经过两作者的再次讨论，觉得还是要直面市场需求，要突
出实用性，深度见解应该做到浅出，深入的感悟需要直白，为此就有了目前的“温泉开发的策划与规
划”书名。
尽管几易书名，但内容基本没有做大的改动，这也维持了初衷，并且在初稿至定稿，也没有初衷被逐
渐淡化的感觉，很庆幸初衷并没有发生伴随写作过程的内容滑变。
选择“教化”一词的最初灵感来自于对一本日文专业书籍的阅读，本书也提到了自然公园起到了教化
人们的作用。
用“温泉世界”做书名，基本上受谢彦君教授在（旅游体验研究》中（南开大学出版社，2006）给出
“旅游世界”概念的启发，尽管此前作者曾有感于温泉世界梦幻般的色彩、感受和忘我，但当时最多
说出过类似“温泉乌托邦”这样介乎于认真和玩笑之间的词语，作者之一也仅仅曾发表过关于“温泉
更宽衣”和“温泉恍惚感”的论文。
尽管书中刻意做了“温泉世界”与“旅游世界”的概念区分，但“原创在先”与“修用在后”的关系
是毋庸置疑的。
“温泉教化”是基于现在的一种进行时，“温泉世界”是基于未来的理想状态，向前的行进与站在未
来状态高度上的反身建设，所要涉及的内容和期望达到的目标是一样的，“温泉世界”是结果，“温
泉教化”是途径。
然而，先后的两种命名考虑都被放弃了，无论是站在现在立场的“温泉教化”还是站在未来立场的“
温泉世界”，都有一种哲理性的味道在其中，莫不如以工具性的“温泉开发的策划与规划”做书名。
也可以这样理解：“温泉教化”是基于人地关系的一种非功利考虑，“温泉世界”是基于体验与新社
会性形成之关系的探索性考虑，而“温泉开发的策划与规划”是基于市场需求的实用性考虑。
现在，我们只有首先将温泉建设得有模有样，客体只有存在了才能让认识者获得各种各样的视角，各
种视角的生成也是有先后顺序的。
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内容概要

本书是高校教师与温泉经理人两作者对温泉旅游与温泉休闲多年关注的心得总结（本书系重庆箱根温
泉投资顾问公司助推的温泉文化系列的第一本），写作重点并不是要通过引经据典来证明书中观点的
正确性，而是期望有关人士通过轻松阅读而获得启示、参考，甚至是希望给予这些朋友以否定本书内
容的兴趣，以便达到活跃思维来振兴温泉事业的目的。
正是基于这样的考虑，作者很斗胆地期望阅读群体为致力于温泉开发与经营的企业家、具有阅历的成
人群体，以及热爱温泉和以温泉为生的人们，向这些值得尊重的人们和盘托出我们或许是不谦虚但自
认为是很执著的想法来。
    由于本书不仅仅是面向学科与学校教育，故在内容结构上没有从最基本的内容开始搭建，这种摒弃
“下对齐”而追求“上对齐”的写作方式，是为了体现前行的姿态。
我思故我在，活跃在温泉实践前线上的人们需要这样的价值取向。
当然，生活中的人们还是经常地寻找“下对齐”的依托，以求内心世界的踏实，就如同人们的个子高
矮各不同，但大家都站在了同一个地平线上。
　　本书力图在内容上成系统、有特色，但客观上可能是很肤浅和支离破碎的。
两位作者都是学习者，真心希望本书能够以作业的形式呈交给业内的诸位先生，以求通过向社会学习
并经过师生间的反复研讨，为实现善待温泉资源、引领温泉地经济、让蒸蒸日上的生活再开一面的目
标，做出一份自己应有的贡献。
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王艳平，1962生，男，黑龙江人，东北财经大学旅游与酒店管理学院教授，重庆箱根温泉投资顾问有
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章节摘录

插图：第一章 感悟温泉第一节 温泉缘一、由俗到雅的洗浴洗澡原本是生活中的一件平常事，根本登
不上大雅之堂。
然而，随着生活的富有，闲暇时间的增多，生活质量成为自由时间里人们的重要话题，这样就让之前
比较俗的洗澡说法以洗浴、沐浴这样较为高雅的别名形式并以健康的名义开始出现在社交场合里，而
且成为出现频率极高的常用词(popularword)。
参加奥运会的赛事马匹需要经常洗浴，那样可以取得好的成绩。
农场每日给饲养的肉牛做按摩可以让肉质更加香嫩，可以卖个好价钱，其实，按摩也是我们洗浴之后
经常接受的服务项目。
与军营接触较少的民众或许不知道，在我们的防化部队中，也设立了洗浴专业，这个专业的战士们要
在十几分钟内搭设帐篷、安装可快速加热的淋浴设备，以便全面消杀受沾染的战士身上的有毒菌物。
2008年，日本科学家小林诚、益川敏英等因为“小林一益川理论”（自发对称性破缺）摘得了2008年
诺贝尔物理学奖的桂冠，可是很少有人知道，这个改变世界的理论竟然来自于益川敏英在洗澡时的灵
感。
温泉是一种有用的洗浴资源，而且由于其多位于异地且水质高于普通水，这让温泉洗浴搭乘上了标有
旅游和高尚两个标签的快车。
二、动物性感觉基础：温泉猴子不仅人类喜欢温泉，动物也对温泉情有独钟。
入浴温泉所感受到的那种失重感和温暖，那是唯有动物神经才能感受到的，人类对此的表达最多不过
是快感、快乐、痛快、透快、畅爽等，怎么描述都不到位，而唯有在拥有体验之后才能点头认可各种
表述。
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编辑推荐

《温泉开发的策划与规划:构筑旅游与休闲的温泉世界》由东北财经大学出版社出版。
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