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前言

　　国际市场营销学是一门主要以国外消费者为中心，研究企业国际市场营销活动及其规律的学科。
它具有综合性、实践性、创新性等特点。
可以认为，在全球经济一体化的新国际环境下，国际市场营销学不仅是一门严谨的学科，更是一种思
维方式，我们可以运用它去解决当前国际“金融风暴”中遇到的社会、经济和生活各个领域中的诸多
问题。
　　传统的国际市场营销教材多从管理学角度去规划教材的结构内容，而按照国际标准学科分类，国
际市场营销学是国际贸易学的主要组成内容（其他内容如国际商品学等）。
我们看到，在当今学科研究中，管理学与经济学融合趋势进一步加剧，但不可否认，两者自从分野后
各自都形成了不同的研究范式。
经济学以其严密的逻辑体系解释现象“是什么”，管理学则重心在于解决“怎么办”的问题，直接提
供工具。
因此，在管理学领域里研究的全球营销管理与在经济学领域里研究的国际市场营销，应该有着不同的
研究角度和内容。
本教材从经济学的视角，全面地介绍每一种国际市场营销现象，阐释现象背后的国际市场营销学观念
和理论内涵，注重学生技能的培养，实现教学理论与社会实践相结合的教学目的。
具体而言，教材共分九章，以当前激烈的国际市场竞争为背景，着重介绍国际市场营销的战略和战术
及提高营销效率的办法，其中对国际市场的营销环境、市场细分、目标市场选择、市场定位、产品策
略、价格策略、促销策略和分销策略等营销要素作了较详细的阐述。
我们在《国际市场营销学》的编写中力求做到角度独特、观点新颖、结构严谨、务实求新、行文流畅
，主要有如下几个特点：　　（1）在结构和内容安排上角度新颖，强调从经济学视角对国际市场营
销现象进行解释。
因此，每章的内容都与相关的经济学原理作了对应的联系和归纳。
　　（2）在结构和内容安排上体系完备，体现了学科研究现象与营销活动的实用性和复杂性，又突
出了经济学理论的系统性和结构的严谨性，营销现象与理论阐述呈现了当代国际市场营销发展的前沿
动态。
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内容概要

国际市场营销学是一门主要以国外消费者为中心，研究企业国际市场营销活动及其规律的学科。
传统的国际市场营销教材多从管理学角度去规划教材的结构内容，本书在两方面进行了创新：　　
（1）在结构和内容安排上角度新颖，强调从经济学视角对国际市场营销现象进行解释。
因此，每章都在结尾部分与相关的经济学原理作了对应联系的归纳。
    （2）在结构和内容安排上体系完备，体现了学科研究现象与营销活动的实用性和复杂性，又突出了
经济学理论的系统性和结构的严谨性，营销现象与理论阐述呈现了当代国际市场营销发展的前沿动态
。
    本书是广东商学院的省级名牌专业“国际经济与贸易”的系列教材之一，可作为国际经济与贸易、
国际金融、工商管理、市场营销管理或其他相关专业的大学本科、在职研究生的专业教材，也可用作
企业国际市场营销管理者培训用书或企业国际营销人员的参考书。
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章节摘录

　　3.混合经济体制　　在混合经济体制下，产品和服务的生产及销售既有市场因素又有计划因素。
第二次世界大战后，西方工业化国家在资源配置上已放弃了单一市场手段，而是计划手段与市场手段
并用。
　　实际上，现实中并不存在完全的市场经济和完全的计划经济。
所有的市场经济都有计划成分，而所有的计划经济也都可以看到市场的影子。
以市场化程度较高的美国为例，尽管大多数经济决策都由市场机制进行，但是政府在监管市场运行方
面仍然扮演着重要的角色。
　　（三）经济发展阶段　　一国的经济发展阶段影响着其对外国经营活动的态度、对商品的需求、
分销体系，以及整个营销过程。
经济发展提出了两个方面的挑战：其一，为了深切了解发展中国家内部的经济气候，必须对这些国家
经济发展的总体情况进行研究。
其二，应当从市场潜力的角度研究经济发展状况，包括现行经济发展水平和经济增长潜力。
经济发展的现有水平决定了市场潜力的性质和大小，而对一国经济的动态了解有助于营销者对经济形
势的变化及新兴市场的出现作好准备。
经济发展阶段的划分存在多种方法，下面主要介绍美国著名发展经济学家罗斯托的划分方法和联合国
的划分方法。
　　1.罗斯托的经济发展六阶段模型　　第二次世界大战后，美国经济学家罗斯托（Walt Whitman
：Rostow，1916—2003）在1960年出版了《经济成长的阶段》，提出世界各国经济发展要经历的五个
阶段，1971年他在《政治和成长阶段》中增加了第六阶段。
每一个阶段都是劳动力成本、购买者的技术能力、经营规模、利率及产品先进程度的函数。
发展就是指从一个阶段向另一个阶段的运动。
　　第一阶段：传统社会阶段。
传统社会是在生产功能有限的情况下发展起来的，是围绕生存而展开的经济，而且通常都是封闭或者
孤立的经济，生产活动中采用的技术是牛顿时代以前的技术，看待物质世界的方式也是牛顿时代以前
的方式，社会似乎对现代化毫无兴趣。
非洲撒哈拉沙漠地区的一些国家至今还处在这一发展阶段。
　　第二阶段：准备起飞阶段。
这一阶段是摆脱贫穷落后走向繁荣富强的准备阶段，它的特征是社会开始考虑经济改革的问题，希望
通过现代化来增强国力并改善人民的生活。
这一阶段的一个重要任务是经济体制改革，为发展创造条件。
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编辑推荐

　　21世纪高等院校国际经济与贸易专业精品教材，省级名牌专业
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