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内容概要

　　《全国高职高专教育精品规划教材：实用公共关系学》是多年来工作在高等职业技术教育岗位上
的教师编写的。
他们结合自己多年来培养责任型、应用型、技能型高等职业技术人才工作的经验，根据高职高专教育
的特点，贯彻“理论以必需、够用为度，突出实践性、能力性教学，注重责任、能力素质培养”的原
则编写了本教材。
在教材体系设计编排上，既保证了学科基本体系的科学性和系统性，’又紧密结合高职高专类型教育
的要求，特别重视满足实践性教学的需要，重视吸收高等技能型人才教育的教学方法的研究成果。
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