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内容概要

会展管理是具有高度知识性和技术含量的综合性管理活动，所涉及的领域比较广泛。
本书在全面学习当前国内外同类教材的基础上，采用面向实践的编写原则，注重引入德国等会展强国
的管理理论、经验和技术，充分突出了会展管理活动的理论性和操作性。
全书以会展活动举办的基本过程为主线，全面地对会展管理不同阶段的理论和实践加以讨论。
通过学习本教材后，读者不但可以对会展管理的理论有全面的认识，而且可以将其运用到会展管理的
实际工作中去。
    本书适合作本科、高职高专院校及成人教育的会展课程教学用书，同时也可作为会展培训机构的培
训教材，并对会展行业从业者也具有一定的实用参考价值。
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章节摘录

　　8.1.2 会展企业财务管理的原则和内容　　1.会展企业财务管理的原则　　1）成本效益原则　　成
本效益原则的核心就是要求会展企业耗用一定的成本能够取得尽可能大的收益，以及在效益一定的条
件下最大限度地降低成本。
按照成本效益原则的要求，在较长的时间内，会展企业的成本必须呈下降趋势，而效益必须呈上升趋
势。
这是投入产出原则的价值体现，是会展企业得以延续和发展的基本要求。
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