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前言

　　旅游经济学是现代经济学的一个分支。
它是以经济学的一般理论为指导，研究旅游经济活动的运行及其运行过程中所产生的经济现象、经济
关系与经济规律的一门学科。
本教材旨在使学生掌握旅游经济学基本知识，并培养学生运用这些知识分析实际的旅游经济活动的能
力。
　　本教材围绕旅游经济学这门学科的研究对象，即“旅游产品的需求与供给的矛盾”，展开论述，
共包括旅游经济活动概述与旅游经济学、旅游产品、旅游需求等12章内容。
　　本教材在编写过程中着重突出以下两个特点。
　　1.实践性　　作为高职高专旅游专业的一门必修课程，旅游经济学相对于其他专业课程理论性较
为突出，而高职院校在教学中强调对学生实践能力、操作技能的培养，所以在编写此书时，编者以“
理论够用”为原则，不求对理论知识作深入的研究探讨，而是以浅显的语言介绍了旅游经济学的一般
理论，重点讲解了理论与实践相结合部分的知识，目的在于让学生清楚学习这门课程后对其今后的工
作学习会有哪些指导意义，以调动学生课堂学习的积极性。
　　2.实用性　　本教材在简明扼要地讲解清楚旅游经济学理论的前提下，每章节后配以一定量的复
习思考题及案例分析，这些习题均为该章节学生应重点把握的知识，既可用于课堂讨论，又可用于学
生课后思考，有利于学生在掌握理论知识的基础上学以致用。
　　目前，我国国内已经出版了许多旅游经济学的专著和教材，这对本教材的框架结构、观点、材料
及编写方法等方面给予了很大的启发。
本教材的编写正是在此基础之上并结合编著者多年的旅游教学、研究经验而形成的，是博采众家之长
的结果。
在此，编者向进行旅游研究的前辈及参考书目中所列的学者表示深深的谢意。
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内容概要

本教材共分为12章，主要内容包括：旅游经济活动概述和旅游经济学、旅游产品、旅游需求、旅游供
给与旅游供求平衡、旅游市场、旅游价格、旅游消费、旅游成本与收入、旅游经济效益、旅游投资与
决策、旅游经济结构与产业政策、旅游经济发展战略与发展模式。
本教材紧密结合旅游经济活动的实际，教学应用性极高。
    本教材适用于高职高专院校、成人高等教育院校、高等专科院校旅游类专业学生的教学，也可作为
五年制高职院校、中等职业学校的教学用书和旅游企业管理人员等有关人员的参考用书。
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章节摘录

　　第2章 旅游产品　　2.1 旅游产品概述　　2.1.1 旅游产品的含义　　旅游产品是旅游经济的基本细
胞，没有旅游产品，便不能满足旅游者的需求。
所谓旅游产品，是指旅游经营者为了满足旅游者在旅游活动中的各种需求，向旅游市场提供的各种物
品和服务的总称。
　　现代的旅游活动，是以商品交换为特征的旅游经济活动。
旅游者在一次旅游过程中的行、住、食、游、购、娱等方面的需要，都要采取商品交换形式才能得到
满足。
因此，旅游经营者提供的任何能使旅游者满足需要的产品都属于旅游产品，包括有形的，也包括无形
的；包括实物性的，也包括精神性的。
　　从旅游者的角度看，旅游产品是旅游者外出旅游活动期间，为实现旅游目的而需要的一切产品。
旅游者花费了时间、精力和费用外出旅游，其目的是为了实现旅游活动带来的体验和感受，实现一次
经历。
这种短暂的异地生活所需的一切，如食宿、交通、游览娱乐、购物等，都是保障旅游者实现旅游目的
的必需。
因此，旅游产品对于旅游者来说，是一种系列性的产品。
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