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前言

　　VI设计是现代企业经营战略的重要手段，是企业品牌建设的重要组成部分。
随着社会的进步、经济的发展，人们对CIS越来越重视；尤其是企业界，几乎所有的大小企业都有“cI
”意识，大部分企业负责人都想拥有一套比较完整的CIS，希望借助CIS更好地促进公司发展。
在这种有利环境的影响下，现代的CIS设计，无论在教育领域，还是在设计应用上都有了“质”的变
化。
毋庸置疑，CIS在提高企业形象、传播信息及促进产品销售等方面起到了无可替代的作用。
但现在社会上不少院校（尤其是职业院校），在CIS教学方面，与市场需求存在一定的脱节，教材建
设更是严重滞后。
　　本书作者在设计公司进行过长时间的设计实践，也在高等院校及职业院校担任“VI设计”课程教
学任务。
与国内外设计院校、设计公司等展开多项设计和科研课题合作，交流设计思想与教学方法。
本书结合作者多年的VI设计实践和教学心得，精心策划、编写，力求融科学性、理论性、实用性与欣
赏性为一体，对某些陈旧的、已经不适合当今设计需求的教学内容进行了修改，更注重视觉设计教学
领域中新的培养目的，强调“市场需求”的教学指导方针，使理论与实践紧密结合，“教学”与“市
场”接轨。
　　希望本书能对广大平面设计专业学生与平面设计爱好者有所帮助，受到大家的欢迎！
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内容概要

VI设计是现代经济发展的产物，它随着全球经济发展变化在不断变化，具体是指围绕品牌形象而进行
的一系列视觉识别设计。
它包含了对品牌标志、标准字、标准色、辅助图形及办公用品、服装、标识牌、广告规范、交通运输
工具等的设计，并且在媒体上运用。
    在现代“VI设计”教学中，我们要认识到VI设计的重要性，根据市场需求来更新教学内容和方式，
使Vl教学紧跟市场需求，适应社会经济发展需要。
专业教师在传授与指导学生进行VI设计时，不仅需要开拓学生的思路，激发学生的学习热情，更重要
的是要使他们懂得VI设计的具体应用，认识到设计创意不能脱离社会需求。
    本书以市场需求为核心，力求将设计与市场这两种元素较好地结合起来，尽可能达到前瞻性、应用
性和示范性的统一，满足广大读者“学与用”的实际需求。
本书共分为6章，系统地介绍了VI与CI的关系，VI基础部分设计制作(如企业的标志、标准字、标准色
、基本元素组合规范等)、VI应用部分设计制作(如办公事务用品、旗帜、招牌指示、服装、交通工具
、环境等)、VI手册的管理与维护及VI设计制作与常用计算机软件关系等。
本书所选Vl设计资料图片颇具代表性，使读者对VI设计有一个整体的认知和了解，同时为以后的设计
实践提供参考资料。
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章节摘录

　　第1章 CI简介　　1.4 CI手册设计流程　　CI的规划与导入应是分步骤、有计划的进行，其设计流
程大约可分为以下5个阶段。
　　第一，企业实态调查阶段：把握公司的现况、外界认知和设计现况，并从中确认企业实际给人的
形象感受。
　　第二，形象概念确立阶段：以调查结果为基础，分析企业内部、外界认知、市场环境与各种设计
系统的问题，来拟定公司的定位与应有形象的基本概念，作为CI设计规划的原则依据。
　　第三，设计作业展开阶段：将企业的基本形象概念，转变成具体可见的信息符合，并经过精致作
业与测试调查，确定完整并符合企业需求的识别系统。
　　第四，导入阶段：确定实施项目的优先顺序，将设计规划完成的识别系统制作成册，使其规范化
、标准化。
　　第五，监督、评估阶段：CI的设计规划仅是前置陛的计划，要使企业形象落到实处，必须经常监
督评估，如发现原有设计规划有不足时，应及时加以修正，不断完善，力求“最好”。
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