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前言

　　我从1990年开始涉足品牌战略的研究，至今已有20个年头，今年也是我进人大学读书的30周年。
当初从本科学哲学到硕士学经济管理，到博士研究品牌战略，同时以公共关系的研究作为品牌战略发
展的重要孪生课题，直到今天《品牌战略》的成稿。
不知不觉当中，青丝熬成了白头，时间过得真快。
　　我们这代人是辛苦的，我们既能感受到自然灾害带来的贫穷，也能体会到“文革”动乱的荒唐；
我们既感觉到身上的责任，也屡屡为自己赶不上形势的发展而沮丧。
1979年，当时15岁的我进入了高校这样一个神圣的殿堂，懵懵懂懂之间已步人中年。
跟现在的年轻人相比，我们欠缺的太多，失去的也太多。
　　我们又是幸福的，我们见证了中国从封闭走向开放、从贫穷走向发展的历程；我们见证了中华民
族崛起和强盛的过程。
从阅历上讲，我们这代人的所见所闻不但是我们的上一辈人难以企及的，也是现在的年轻人所难以体
味的。
　　大凡每一个中国人，都有着强烈的强国之梦。
那么，什么样的国家才算是强盛的呢？
我们知道，中国的GDP全球排名第三，中国的外贸全球排名第三，中国的外汇储备全球排名第一，但
是全球TOP100品牌中，美国占51席，欧洲占38席，亚洲占11席，其中8席在日本、3席在韩国，中国至
今榜上无名。
因此，从强国的角度来说，品牌肯定是重要的指标之一，这也就是我把品牌研究作为毕生的事业追求
的原因。
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内容概要

本教材是目前中国容量最大、体系最全的品牌战略专业教材之一。
教材在系统吸纳国内外品牌战略既有成果的基础上，进行合理取舍，构建出全面和完善的品牌战略学
科体系，是高校EMBA、MBA、MPAcc、本科生、硕士生及EDP高端培训品牌战略方面的理想教材。
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作者简介

余明阳，1964年出生。
浙江省宁波市人。
上海交通大学品牌研究中心主任，上海交通大学管理学院教授，博士生导师。
浙江大学哲学学士（1983）。
复旦大学经济学硕士（1993），复旦大学经济学博士（1996），并在复旦大学管理学院和北京大学光
华管理学院从事两站博士后研究。
兼任中国公共关系协会常务副会长兼学术委员会主任，上海品牌促进中心秘书长。
曾发表国内外SSCI、EI、CSSCI等期刊中英文论文100多篇。
出版专著、合著、译著12种，主编部颁教材、“十一五”国家级规划教材、高校专业教材26种。
主编学术丛书5套共60种。
主持各类课题几十项，获得各种学术及专业奖项40多种。
担任多个省市政府高级经济顾问，曾担任公众上市公司总经理。
现任多家上市公司独立董事。
余教授是中国第一位以品牌研究取得博士学位的学者，也是中国第一位高校品牌研究机构的领导人。
其领导的上海交通大学品牌研究中心被美国哥伦比亚大学全球品牌领导力中心吸纳为中国唯一战略伙
伴。
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章节摘录

　　第1章　品牌与品牌战略的历史沿革　　本章学习要点　　随着品牌重要性的不断提高，品牌战
略日益成为企业关注的重大话题。
随着人们对品牌认识的不断深化，品牌的内涵也在发生着深刻的变化。
为了使读者对品牌及品牌战略的重要性有更全面的了解，本章首先介绍了品牌的不同释义、品牌内涵
的演变、品牌与产品、品牌与商标、品牌与名牌的关系、品牌的核心价值、品牌的分类、品牌生命周
期等；然后介绍了中外品牌的发展简史；最后对品牌研究的理论演进以及品牌研究的重点进行了阐述
。
　　品牌，已经成为当代最流行的词汇之一。
在经济全球化的大背景下，品牌已经成为企业市场竞争的主要武器，成为衡量一个企业、一个地区乃
至一个国家综合经济实力的重要标志。
　　在市场竞争日趋激烈的经济环境中，绝大多数企业的营销阻力加大，利润普遍降低，商品的平均
生命周期缩短，新产品的市场导入频繁，拥有知名品牌的企业越来越重视现有品牌的优势，因此，制
定品牌战略愈来愈体现出其重要性。
调查表明，一个知名品牌能将产品本身的价格提高20％～40％，甚至更高。
没有品牌或是品牌知名度较低的企业则常常面临被市场淘汰的威胁。
　　美国著名品牌专家Larry Light说：“未来的营销是品牌的战争，即品牌互争长短的竞争。
拥有市场比拥有工厂更重要，而拥有市场的唯一途径就是拥有强势的品牌。
”品牌的重要性不言而喻。
一个企业的品牌是其竞争优势的主要源泉和富有价值的战略财富。
因此，提升品牌竞争优势是提高综合竞争力的重要手段。
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