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前言

　　本书为2006－2008年度福建省教育厅第一批B类社会科学研究项目－平面广告语言研究（JBS06158
）的成果。
　　近年来，关于广告语言的研究已成为一个比较热门的课题。
起初主要是从纯语言的微观角度研究广告语言是如何为广告宣传服务的；逐渐发展到从语言的宏观角
度，如从社会语言学、心理语言学、交际语言学、文化语言学等新的角度进行探讨。
事实上，广告语言最直接最重要的目的是为企业服务，为市场经济服务，为商品促销服务。
因此，对其理论研究更应注重市场的实用性。
鉴于此，目前我们努力的方向在于加强研究的实用化力度，积极汲取广告学相关原理及知识来丰富拓
展以往的研究，力求更好地发挥对实践领域的指导作用。
　　本书在吸收先贤研究成果的基础上，致力于对现代广告语言进行创新性的动态的分析，对广告语
言的各个层面进行了独特的思考、讨论与分析，力争归纳总结其新的特点和规律。
本书的编写特点如下：　　首先，广告语言的分类较新。
以媒体不同种类为依据，本书共有五个部分：第一部分是广告语言概述，第二部分是印刷广告语言，
第三部分是广播广告语言，第四部分是影视广告语言，第五部分是网络广告语言。
其第五部分关于网络广告语言的研究成果是以往广告学及语言学教材中未曾系统论述过的，也是本书
的一大亮点。
　　其次，广告语言的定义新。
以往的研究对广告语言所下的定义是狭义的，只是围绕狭义广告语言展开分析，由此形成了语言学范
畴与广告学范畴相隔阂的局面。
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内容概要

　　《新编广告语言教程》是一本针对四大媒介的广告语言行为和现象进行系统研究的书籍。
《新编广告语言教程》结合语言学、广告学、文化学、社会学、美学、心理学和市场营销学等学科的
基本原理，总结出广告语言实施过程中的一些具有规律性和可操作性的方法和措施。
对于广告学专业和语言学专业的教师、研究生和本科生是比较适合的专业教材和专业辅助读物；对于
广告从业人员来说，无疑是一本用于从业指导的实用的专门书籍。
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告的语气系统二、广播广告语言表现形式第三节　广播广告非语言符号系统一、广播广告音乐二、广
播广告音响第四节　广播广告语言文化艺术表现一、广播广告语言文化解读二、广播广告语言艺术化
个性第四章　影视广告语言第一节　影视广告的视觉语言一、影视广告的视觉语言元素－构图二、影
视广告的视觉语言元素－景别和镜头三、影视广告的视觉语言元素－场面调度四、影视广告的视觉语
言元素－造型、光、色彩与影调五、影视广告的视觉语言元素－屏幕文字语言第二节　影视广告的听
觉语言一、人声二、解说三、音效四、音乐五、影视广告中听觉语言的造型法则第三节　影视广告语
言的语法一、蒙太奇的含义二、蒙太奇的艺术功能三、蒙太奇的分类四、蒙太奇与影视广告第五章　
网络广告语言第一节　网络广告概述一、网络广告的概念二、网络广告的起源与发展三、网络广告的
要素四、网络广告的优缺点五、网络广告主要表现形式第二节　网络广告语言－语言符号一、网络广
告语言定义二、网络广告语言文字符号三、网络广告语言词汇基本特征与应用四、网络广告语言句式
五、网络广告语言中修辞的运用六、网络广告语言使用误区第三节　网络广告语言－非语言符号一、
旗帜广告二、视频广告三、电子邮件广告四、关键词广告五、富媒体广告六、流媒体广告七、电子杂
志广告八、手机广告第四节　网络广告语言的审美观照一、按照表达形式分二、按照感觉分三、按照
交互方式四、按照风格分五、按照表现方法分六、按照内容分参考文献
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章节摘录

　　网络媒体因其“无网不入”的魔力正创造着新的传播模式和新的生活方式，新的一代传媒受众也
正在它的培育下形成，互联网潜移默化地影响着人们的生活，改写人类信息与传播的历史。
广告媒体在历经印刷、广播和影视广告的不断演变后，网络广告逐渐开始为人们所接受。
　　第二节　广告语言的定义　　广告既是一门科学，也是一门艺术，广告语言就是广告中所运用的
语言。
迄今为止还没有一个对广告语言的标准定义，各家各派众说纷纭，对广告语言有很多不同的看法。
　　曹志耘在《广告语言艺术》里给广告语言下的定义为：“广告语言是指广告中的语言，它就应该
包括各种广告中所有的语言文字信息，即广告中的语音、词语、句子（包括歌词）、文字（包括拼音
字母）、标点符号和文字图形（由文字构成的图形或文字和实物及其图形的结合）”。
　　于根元在《广告语言教程》中将其定义：“广告语言有广义和狭义之分。
广义的广告语言是指广告中所使用的一切手段与方法，其中既包括声音语言、音乐语言、平面设计语
言、图像语言、色彩语言，又包括文字语言等。
狭义的广告语言专指广告作品中的文字语言，即指广告作品中所使用的语言文字，它具体包括商标、
广告标题（包括引题、正题、副题）、广告标语（口号）、广告警示语、广告正文和广告附文等。
　　刘可在《实用广告写作》中认为广告语言就是“广告中的语言”，它包括各种广告中所有的语言
文字信息。
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