
第一图书网, tushu007.com
<<山东省名牌企业财务管理状况研究>>

图书基本信息

书名：<<山东省名牌企业财务管理状况研究>>

13位ISBN编号：9787811253153

10位ISBN编号：7811253151

出版时间：2009-4

出版时间：中国海洋大学出版社

作者：罗福凯 编

页数：336

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<山东省名牌企业财务管理状况研究>>

内容概要

　　《山东省名牌企业财务管理状况研究》为我们读者提供了大量有关山东名牌企业财务的学术信息
和实事。
在研究方法上，他们选择实地调查的方式，逐一走访样本企业，发放调查问卷，采访相关人士，研究
过程严谨。
样本企业的选择，考虑了山东省的整体情况，力求东西南北中均衡分布，又从实际出发，实事求是。
课题组以公司财务与名牌企业核心竞争力的相关性作为研究起点，重点开展了山东省名牌企业财务状
况分析研究、山东省名牌企业财务管理实际水平与理论要求差距的研究、山东省十佳名牌企业成长性
分析、山东老字号企业财务战略研究、山东科技名牌企业财务竞争优势研究，以及山东省个别名牌企
业财务研究，名牌企业财务机构研究等。
课题研究成果十分丰富。
该书的很多章节材料充实、分析精细，见解深刻，读来颇有启发。
尤其是山东老字号企业财务战略研究、个别名牌企业财务研究等部分，提出了许多崭新的命题，这些
命题饶有兴趣，发人深省，处处涌现新意！
为我们描绘了山东省名牌企业未来可持续发展的诱人图景！
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约10.5　企业投资人和经营控制权持有人的正常更替10.6　社会发展历程的健康有序化10.7　名牌企业
现实财务管理水平落后于理论发展水平，公司财务管理改进空间巨大后记
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章节摘录

　　第1章 引言　　1.1　选题背景　　当代社会，科学技术迅猛发展，新兴产业不断涌现，市场竞争
日趋激烈，经济活动越来越成为人们社会生活的主流！
在以知识、科技和信息为基础资源的经济社会，企业的品牌越来越成为企业经营活动的重要资产。
越来越多的企业开始追求产品品牌化。
如果哪个企业忽略品牌的作用，那么它将可能迅速被市场淘汰。
如果哪个企业不能真正理解品牌是公司拥有较高价值的资产，那么，它的生产要素投入和资源配置在
一定时期内很难达到最优化，它的商业梦想可能会大打折扣。
无论你是公司的技术研发人员、财务人员，还是营销人员、质检人员，或者大学经济学教授，也无论
你的作业环节和岗位是否与品牌直接相关，你都需要拥有一些品牌知识。
　　品牌在我们的工作和生活中无所不在。
品牌手表、品牌轿车、品牌馒头、品牌学校、品牌企业、品牌服饰、品牌手机、品牌电脑、品牌公寓
、品牌读物，甚至现代社会中出现了一个新称号——品牌男人。
在商岳同质化日趋严重的环境下，人们已经没有过多的时间花在消费的犹豫上，人们需要很畅然地作
出某项购买决定，人们甚至已经离不开品牌而独立生活了。
这就是品牌对我们的工作和生活产生的变革，这就是品牌的作用，也是品牌价值和价值品牌的力量。
品牌之所以有价值，首先在于品牌是产品品质的延伸。
我们已经无法单纯地用工厂的制造水平和产品的整体合格率来评判一件商品的优劣，品牌作为产品品
质的延伸已经得到了广大顾客的认　　同。
　　⋯⋯
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