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内容概要

《媒介消费学》，共19章，分三大部分。
    从第一章到第八章，为第一部分。
分别对媒介消费学予以界定，考察了媒介消费的性质、特征；对媒介消费者作了初步的研究；考察了
媒介消费者需求与动机、媒介消费者态度与消费行为、媒介消费者权益与效用、媒介消费者支出成本
以及媒介的生产、流通与消费等，提出了媒介消费、媒介消费者、媒介消费主体地位等概念。
    从第九章到第十七章，为第二部分。
分别对电视媒介消费、网络媒介消费、手机媒介消费、报纸媒介消费、书刊媒介消费、广播媒介消费
、影像媒介消费、音像媒介消费、广告媒介消费作了逐一考察，描述了8大类消费的现状、特征、问
题、趋势等等。
    从第十八章到第十九章，为第三部分。
主要对媒介消费新现象比如符号消费、奇观消费等等做了逐一分析，对媒介消费趋势予以展望，描述
了全球媒介生产态势、媒介消费趋势、媒介消费者的新角色、媒介消费新美学和媒介创新的不确定性
等等。
    本书中一些概念的首次提出以及理论建立的可行性等，还须在今后的研究实践中去检验，特别是媒
介批评的反驳。
    在某种程度上，笔者可能只是支撑起了一个框架性的“工棚”，真正“建筑”的出现有待于大家。
或者说，我在这里只是积聚了一些可以建立大厦的“砖石”而已。
正是这些大量的细碎的“砖石”，让我一直相信，建设“媒介消费学”的大厦是现实的、必要的。
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作者简介

　　文长辉，1963年生，甘肃庄浪县人，主任编辑。
1983年兰州大学历史系历史专业毕业，2002年兰州大学经济管理学院区域经济专业在职研究生。
1984年起开始新闻工作，曾任甘肃天水日报社副总编辑，现任广东云浮日报社副社长。
多年从事新闻传播学、媒介经济学等方面的研究，发表《中国地市报转型期的发展选择》、《中国地
市报发展的新趋向》、《论民生新闻》等论文10余篇。
出版著作有：新闻作品集《城市与人》、文史作品集《陇上名珠》、诗歌作品集《超低空飞行》。
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编辑推荐

　　在今天这个媒介时代，掌握媒介信息就是掌握了知识、掌握了财富、掌握了自身的命运。
      此书引领你成为消费的主人，引领你成为一个成功的媒介生产者和营销者。
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