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内容概要

本书择取媒介生态理论视角，从社会系统、媒介系统、受众系统等维度，对“入世”后我国媒介生态
环境进行了全面观照。
在此基础上，作者着力分析了“入世”对于党报发展的深刻影响，并从实务运营和宏观战略两个层面
思考了党报发展的应对策略。
　　本书对于人们把握当今国内媒介生态情势，探究党报运营的基本路径，审思我国整个传媒业的改
革发展，富有参考价值。
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作者简介

刘伯贤，1972年生，湖南隆回人，新闻学博士，副研究员。
现供职于中共广西区委宣传部，主要人事新闻出版管理及新闻传播学研究工作。
1996－1999年就读于广西师范大学中国现当代文学专业，获文学硕士学位。
2004年考入中国传媒大学新闻学专业，2007年获博士学位。
近年来在国内学术刊物上发表论文三十余篇，参与编撰著述多部。
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人才发展战略的思考结语主要参考文献后记
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编辑推荐

　　《入世背景下的党报运营：一种媒介生态学视角》对于人们把握当今国内媒介生态情势，探究党
报运营的基本路径，审思我国整个传媒业的改革发展，富有参考价值。
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