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内容概要

创意产业的核心生产要素是信息、知识特别是文化和技术等无形资产，是具有自主知识产权的高附加
价值产业。
创意在这里是技术、经济和文化等相互交融的产物，创意产品是新思想、新技术、新内容的物化形式
，特别是数字技术和文化、艺术交融和升华，技术产业化和文化产业化交互发展的结果，创意产业可
以渗透到许多产业部门。
正因为如此，创意产业不是要从传统产业类型中完全分离开来，而是要在传统产品的商品和服务中注
入新的创意元素，提交“创意”在产业的贡献率，创意产业以其渗透性打破传统产业的格局，在传统
的产业“林”中通过越界重组，促成不同行业，不同领域的合作，形成一个独立的截层，我们将这种
实现途径表达为创意产业的“截层理论”。
①    人才是首要的条件，创意从业人员的工作有其特殊性和不可替代性，他们不断创造新观念、新技
术和新的创造性内容，职业能力既来自于个人经验积累，也来自于个人灵感的迸发。
生产方式是以脑力与体力、手工与信息化等现代化手段相结合，实现智能生产与实时敏捷生产。
在发达国家，随着工业化的发展和后工业化社会的进步，教育和研发、商业、文化、金融等众多领域
的创意人群在人口中所占的比重正在增加。
    创意产品有其相同的特性是创意灵感在特定行业的物化表现，即是以市场商业对象、以创意为核心
，运用知识和技术产生出新的价值。
电影、电视广播、录音带、音乐产业、出版业、视觉艺术产业等文化产品，是与新科技和传媒相结合
的产品，当这些产品走出少数仅供研究的精品型的象牙塔之后，就会实现大规模生产、快速生产，从
而降低成本，扩大市场占有率，并掀起全球性商品流动与竞争，许多产品具有更宽的出口渠道，从而
也就可以获得比以往更多的利润。
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章节摘录

　　第一篇　信息通信与创意产业　　手机广告形式与创意空间　郭莉霞 曾静平　　近年来，手机所
扮演的角色逐渐由单纯的通讯工具向个人信息终端演变，成为众人瞩目的“第五媒体”，手机广告的
价值也逐渐为人们所接受。
　　根据市场研究公司易观国际的数据，2005年手机广告市场规模为8200万美元，随着该市场的快速
形成，2006年市场突破1亿美元，2010年这一数字将攀升到13亿美元。
这些数据告诉我们，相对于报刊、广电媒介甚至互联网的广告类业务而言，“手机广告”显示出了强
大的竞争力，具有极为广阔的发展前景。
随着3G时代的到来，其为手机用户搭建了无处不在的随时连通的移动互联网个人终端平台，随时接触
，随时传播，随时反馈。
世界第三大广告公司BBDD的首席执行官安德鲁?罗伯逊认为：“手机将取代电视成为第一广告媒体。
”　　随着市场与技术等多方的推动，手机广告的形式也经历了从文字到图片再到视频、动漫以及多
种形式综合的发展转变。
表现形式的变化给广告的创意提供了更为自由广阔的空间。
　　本文将从手机广告各形式的特点、发展、规模等方面人手，分析手机广告形式的变迁以及形式变
迁所引起的创意空间，旨在为手机广告指引一个健康、有吸引力的发展方向。
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