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内容概要

　　《国际文化贸易导论》为国际文化贸易系列丛书之一。
《国际文化贸易导论》共分九章，内容包括：国际文化竞争与国际文化贸易、国际文化贸易的学科定
位与特点、国际文化贸易的历史与现状、国际文化贸易的理论构建、国际文化贸易与国际文化思潮、
国际文化贸易的政策环境、国际资本运营与国际文化贸易、国际文化经纪、国际文化贸易实务。
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作者简介

　　李怀亮，中共党员，河北师范大学文学学士、复旦大学文学硕士、中国人民大学文学博士。
曾任《河北学刊》杂志社副主编，现为中国传媒大学媒体管理学院院长、研究员、博士生导师：国家
文化贸易理论研究基地（北京）负责人。
近年来在《文学评论》、《文艺研究》等国内重要报刊发表有关国际文化贸易及文化产业方面的学术
论文50篇。
著作有《当代国际文化贸易与文化竞争》、《国际文化贸易概论》和《西方媒介产业概观》。
主编七卷本《国际文化贸易系列丛书》和《文化巨无霸——当代美国文化产业研究》。
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章节摘录

　　第一章 国际文化竞争与国际文化贸易　　第一节 国际文化竞争是当今时代的重大主题　　党的
十六大报告指出：“当今世界，文化与经济和政治相互交融，在综合国力竞争中的地位和作用越来越
突出。
”这一论断高屋建瓴地指出了当今社会中文化对经济、政治的广泛渗透。
文化，已经超越单纯的意识形态属性，与政治、经济互相交融，成为国家综合国力的重要标志。
　　随着信息时代和知识社会的到来，包括广播、电视、新闻、出版、娱乐、电影等在内的文化产业
创造出了巨大的社会财富，在国民生产总值中所占的比重越来越大。
当前，许多发达国家已经把文化产业作为支柱性产业。
　　自从丧失了机器制造业的国际领导地位以后，文化产品成为美国政府着力推动的重要经济增长点
。
尽管美国的文化产业政策基本上是采取“放松管制”的策略，但美国的大型跨国媒体集团已经占据了
当今国际文化贸易市场的主导地位，好莱坞、百老汇等一大批文化产业聚集地也早已形成。
“放松管制”和“自由贸易”的旗号，本身就是美国政府对本国文化产品在国际市场攻城略地的保护
和支持。
在必要的时候，美国政府会利用本国的经济优势，甚至不惜动用政治手段来保护本国文化产品的全球
性扩张。
　　英国政府为扶植文化产业发展，采取了许多具体措施。
英国政府认识到，随着经济全球化，国际市场对文化产品及服务的需求迅速增加，因此，完善自我、
抓住机遇、扩展国内外市场是促进文化产业发展的当务之急。
1997年5月大选后工党政府上台仅一个月，便在布莱尔首相的直接推动下，成立了以文化大臣为首的文
化产业行动小组，其成员包括了外交部、英国文化委员会、财政部、贸易和工业部、教育和就业部、
科学和技术部、环境交通和区域部、苏格兰事务部、威尔士事务部、北爱尔兰事务部、妇女部、唐宁
街10号政策研究室等部门首长、政府高官以及与文化产业有关的重要商业公司的负责人和社会知名人
士。
此举本身足以说明英国政府对这一特殊产业的重视程度。
 　　⋯⋯
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