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内容概要

把心理学理论和方法作为分析讨论媒介传播效果的逻辑起点，勾勒出作为新闻传播心理学应有的知识
体系。
从心理学角度阐释媒介传播效果，同时将心理学的实证研究方法运用在解释分析受众的传播效果上。
　　适读对象：新闻传播院校师生、研究人员、相关部门管理人员。
也可作为新闻媒体从业者和爱好者学习之用。
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书籍目录

绪论第一章传播与心理  第一节  从历史发展的角度看传播与心理学的关系    一、从传播学学科发展的
历史渊源看与心理学的关系    二、从传播学研究的历史人物看与心理学的关系  第二节  从传播学研究
的基本内容看传播与心理学的关系    一、从传播模式看与心理学的关系    二、传播学研究的效果论与
心理学的关系  第三节  从客观现实对人的心理影响看传播与心理学的关系    一、大众传播领域中的关
于三个现实的划分    二、哲学意义上的客观世界的划分与大众传播领域三个现实划分的联系　第四节  
“期待”在媒介使用与满足中的传播学意义    一、媒介使用与满足理论的基本架构    二、“期待”心
理因素的传播学意义    三、期待和需要模式的媒介使用在现实媒介行为中的体现    【学习思考题】第
二章  心理学与大众传播效果　第一节  传播效果的心理学解释    一、大众传播效果的行为主义解释    
二、大众传播效果的认知主义解释    三、大众传播效果的建构主义解释    四、西方受众理论的四个流
派　第二节  马斯洛的需要理论与媒介上瘾    一、马斯洛需要理论概述    二、从马斯洛的需要理论看网
络上瘾　第三节  意识、认知和谐、媒介    一、意识理论概述    二、意识与认知和谐    三、意识与互联
网　第四节  正负面信息对受众心理因素的影响    一、基于心理学观点的受众分析    二、信息类型与受
众心理关系研究的设计    三、信息类型与受众心理关系研究的基本观点    【学习思考题】第三章　认
知与信息传播第四章　公共情绪与大众传播第五章　大从传播功能的社会心理学解释第六章　社会知
觉理论视角下的第三者效果第七章　社会角色与大众传播第八章　观察学习理论与大众传播第九章　
阅读心理与新闻文本阅读参考文献后记
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章节摘录

　　第一章　传播与心理：　　在第二次世界大战期间，美国政府鼓励公众食用动物内脏。
有一位社会心理学家名叫勒温，他带领学生对这一宣传活动进行研究后发现：家庭主妇对不受欢迎的
食物，扮演着犹如守门人的角色。
除非家庭主妇决定将动物内脏推销给她的家人，否则，她的先生和孩子是不可能吃到的。
1947年，勒温发表了他生前的最后一篇论文《群体生活的渠道》，将传播系统内的“守门行为”和“
守门人”概念予以理性阐述，认为在传播过程中信息总是沿着包含有检查点即“门区”或关卡的某些
渠道流动，那些能够允许信息通过或不许信息流通的人或机构，即为守门人。
守门人的主要作用是选择和过滤他所接到的信息。
　　随着更多的心理学家加入到传播学的研究中来，传播学与心理学建立起了密切的联系。
社会学家罗斯曾经把社会心理学定义为“因人们交往，而在他们之间出现心理面和心理流”①。
我们沿着这样一个思路，尝试着为传播心理学下一个定义：在人们的交往过程中，由于使用媒介，而
在传者和受者之间出现的心理面和心理流。
　　罗斯认为，社会心理学寻求解释“人们因互动而形成的感知、信仰、意志以及行动中的一致性”
①。
实际上，我们认为传播心理学是要寻求解释：人们通过媒介与社会、人与人的互动而影响人们的感知
、信仰、意志以及行动中的一致性。
在下面的论述中，个体心理是研究的基本点，就像奥尔波特认为的那样：“任何群体心理学都必然是
，而且根本就是个体心理学。
”
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