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内容概要

本书从市场营销学的视角对中国电视纪录片进军国际市场的现状与前景进行了全面系统的阐述，在分
析问题与困境的同时，更注重给出翔实且有效的解决方案。
本书立论明晰，资料丰富，对研究和分析纪实影像的国际市场运作有一定的参考价值。
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作者简介

孙凤毅，男，汉族。
中国电视艺术家协会会员，中国视协电视纪录片学术委员会会员。
毕业于中国传媒大学电视系，获纪录片研究方向硕士学位。
自1993年起在电视一线工作十多年，长期从事电视专题片，纪录片创作，拍摄有30余部电视纪录片，
作品曾多次获得国家级，省级大奖，代表作品有《历史不会忘记》《中国戏楼》《北京胡同》等。
主要著作有《电视纪录片创作教程》等；发表影视研究学术论文近40篇，论文《搬演：不是“洪水猛
兽”》《试析中国纪录片国际化市场运作策略》曾获中国金鹰电视艺术节电视艺术学术论文奖。
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书籍目录

序一序二导论第一章 市场营销学视角下的中国电视纪录片　第一节　纪录片是艺术品，也是商品　第
二节　纪录片的分类与营销第二章 中国电视记录片国际市场营销的可行性和必要性　第一节　中视纪
录片在国际电视节目市场中的位置　第二节　电视业发展的趋势要求中国电视纪录片必须占领海外市
场　第三节　提高中国电视纪录片在国际市场中地位的意义　第三章 制约中国电视记录片国际市场营
销的因素　第一节　中外纪录片比较的启示　第二节　影响中国电视纪录片走向世界的几个因素　第
三节　深层次原因——中国广电系统体制改革滞后第四章 探索中国电视纪录片国际市场营销策略　第
一节　宏观层面：树立起全球化发展的“中国模式”　第二节　微观层面：国际市场营销具体策略的
选择第五章 国外电视纪录片市场营销的成功经验　第一节　欧美主要纪录片生产国的纪录片制作与市
场动作　第二节　中国电视纪录片如何走向美国结束语附录参考文献后记
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章节摘录

第一节 中外纪录片比较的启示纪录片诞生于西方，发展到今天，纪录片走过了一条从无声到有声，从
简单的画面加解说到声画合一、手法多样、风格万千的道路。
在西方，它曾有自己光荣的历史。
而中国的电视纪录片则始于新中国成立初期，至今走过半个多世纪的历程，也逐渐形成了自己的特色
。
将中外纪录片进行比较分析研究，进而发现差距、找出不足，对于提升中国电视纪录片的国际水准无
疑具有极其重要的意义。
了解西方人的观点是为了更好地借鉴和进行跨文化传播。
“洋为中用”其目的是中西合璧，取长补短。
借此使中国电视纪录片在不断的跨文化交流中取得更大的成绩。
透过中外纪录片比较，我们可以获得如下的启示：其一，创作风格。
国外纪录片创作在不断发展中由当初的稚嫩逐步走向今天的成熟与繁荣。
早期纪录片开拓者创立的风格，在今天有了不同程度的发展和富有创新的补充，纪录片创作的新观念
和新思路不断引导着纪录片创作向开放、多元的方向发展，在20世纪八九十年代对我国纪录片创作产
生重要影响。
由弗拉哈迪开创的纪录片的自然纪录风格，在国外也一直不断发展着。
它适应电视发展的需要，打破了电影、电视的界限，形成了比较成熟、并有良好社会影响的影视纪实
流派。
我们比较熟悉的纪实流派的作品有：20世纪50年代荷兰伊文斯的《早春》，60年代安东尼奥尼的《中
国》，70年代美国达斯宁《被误解的中国》、贾维斯的《故宫》、牛山纯一的《1978，上海的新风》
。
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后记

电视是大众媒体，但是，纪录片是小众产品；自然，研究纪录片的书籍就更是小众中的小众了。
写这本书的想法已经很久了，而且本书的成稿也已经有些年头了。
老百姓常说：女怕嫁错郎，男怕选错行。
准知道?我学的是经济，大学毕业后却走进了电视台，在电视台工作期间从事的就是纪录片拍摄，自己
的作品也在国内获得过各类奖项，但是我所在的部门并没有受到台里应有的重视，其原因在于纪录片
部是台里资金投入较多的地方而所见经济效益最少的部门；纪录片只是起到装点门面的作用。
难道纪录片就不能在电视台与市场之间找到一个很好的桥梁吗?后来，在国内受到了纪录片名师的点拨
与教诲，对于纪录片有了更多的了解，知晓了一在国外，纪录片也是小众产品，但是却有广阔的市场
与良好的经济效益；并且，纪录片在国际市场中是最容易被全球人民所接受的。
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编辑推荐

《从纪实到现实》是关于研究“中国纪录片国际市场营销策略”的专著，《从纪实到现实》适合从事
相关研究工作的人员参考阅读。
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