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内容概要

选择一个合适的媒体把广告信息传递出去，方能达到预期之效果，本书对各主要广告媒体进行了较为
深入的探讨，使读者和相关人员能对广告媒体的各自传播特性有一个较全面的认识和把握。
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章节摘录

　　第一章　电视媒体　　重点提示：电视媒体的广告传播优劣势是本章中应重点掌握的内容。
　　难点提示：受众对电视媒体广告信息传播认可度变化的原因何在?　　第一节　电视媒体发展史　
　一、电视的发明　　电视是现代媒体的一个基本组成部分，它的诞生可以追溯到l9世纪末的机械电
视，在当时，就已经有人开始试着研究传送图像的技术。
19世纪末20世纪初，欧美众多发达资本主义国家的许多科研人员都参与了与电视机有关的科研活动，
并取得了一定的技术成果。
不过这些技术都还在电视机的边缘徘徊，虽然为后来电视机的正式发明奠定了一定的技术基础，但还
不能称之为电视的雏形。
这种努力一直持续到1926年，才开出了电视史上的第一朵绚丽的花。
那一年，两大成就震撼了尚在襁褓之中的世界电视界：1月26日，英格兰发明家约翰?贝尔德在伦敦把
木偶的图像用“扫描”方式从一个房间传到了另一个房间，这是电视画面历史上的首次公开展示，画
面虽然模糊，但足以让人在屏幕上看到，贝尔德也因此被称为“电视之父”；而俄裔美国科学家兹沃
雷金则发明了显像管，这项发明后来被进一步发展成阴极射线管，它也是电视机接收装置的重要元器
件，我们今天所看到的电视的接收成像原理就是根据他的发明改进而来的。
必须指出的是，这两大成就都是在电视机先驱发明家们先期发明基础上取得的（如德国人尼普科夫的
圆盘扫描法、英国人贝尔威尔和德国人柯隆发明的一次电传一张照片的电视技术等），在这两大成就
的指引下，电视这一新兴事物正式步入了快速发展轨道。
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